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I. ANTECEDENTES
El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables - MIMP, a través Programa Nacional
contra la Violencia Familiar y Sexual - PNCVFS, viene ejecutando desde noviembre del
2010 a la fecha, la campafia comunicacional sostenida contra la violencia hacia las
mujeres, dirigida a prevenir este tipo de violencia en la etapa de enamoramiento y

noviazgo en las/os adolescentes y jovenes (13 — 25 afos).

Esta campana tiene 03 afnos de duracion y en Diciembre del 2012 se dio inicio a la
implementacion de la III Etapa de la campana, con la denominacién “Quiere sin
violencia marca la diferencia”. Las dos anteriores etapas se desarrollaron bajo las
denominaciones de “Si te quieren, que te quieran bien” y “Quiéreme sin violencia”
(Noviembre 2010 — Diciembre 2012).

El presente informe comprende la implementacion de la campafia de Enero a

Diciembre del 2012, la cual se efectué en 04 momentos:

Actividades de verano ( “'Si te quieren que te quieran bien”);
Actividades Educativas y Movilizadoras (“Quiéreme sin violencia”;
Actividades en espacios virtuales;
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Plan de Medios de la III Etapa de la Campafa (“Quiere sin violencia, marca

la diferencia”.




II. OBIJETIVOS
Reducir las posibilidades que las mujeres, adolescentes y jovenes, sufran situaciones
de violencia de género ayudandolas a comprender y a romper el ciclo de la violencia;

de modo que se aporte a mejorar su calidad de vida y la de su familia.

Objetivo especificos
o Sensibilizar a las adolescentes y jovenes sobre los factores de riesgo de
violencia que puedan estar viviendo en sus relaciones de enamoramiento y
noviazgo.
o Promover practicas asertivas de las adolescentes/jovenes frente a situaciones
de violencia en sus relaciones de enamoramiento y noviazgo.
o Difundir e informar sobre la campafia “Si te quieren, que te quieran bien”, en

actividades de comunicacién vinculadas con el publico juvenil.

III. PUBLICO OBJETIVO
Publico Objetivo Primario (POP):

Mujeres urbanas, entre 13 y 17 afios

Mujeres urbanas, entre 18 a 25 afios

Publico Objetivo Secundario (POS):

Varones en ese mismo rango de edades y las Familias.

IV. DESARROLLO DE ACTIVIDADES

1. ACTIVIDADES VERANO 2012

La estacidon de verano se caracteriza por el periodo vacacional de las/os adolescentes
y jovenes de las respectivas instituciones educativas y centros universitarios,
representando una oportunidad para realizar acciones de comunicacion que refuercen
el mensaje de la campafia en lugares donde acuden masivamente en esta temporada,

es decir, las playas, los centros comerciales, los centros de recreacion, gimnasios, etc.

En ese marco se realizaron diferentes acciones como la presentacion publica de las
actividades del verano 2012, a cargo de la Vice Ministra de la Mujer, Marcela Huaita
Alegre, asi como de las actividades BTL en los centros comerciales y otros espacios

publicos de Lima y Callao.




A.

Presentacion Publica Verano 2012 (10-02-2012)

La presentacion publica de la campana — verano 2012 se realizé en la Playa
Agua Dulce en Chorrillos, donde hubo musica de ritmo juvenil y juegos
educativos de la caravana amiga vinculados a la prevencién de la violencia en

las/os adolescentes y jovenes en la etapa de enamoramiento y noviazgo.

En el evento destacaron los juegos de S
la “Ruleta Amiga” y “Tumbamitos” “""‘.
que convocd la participacion del
publico asistente. Asi mismo, se
presento la cancion de la campafia en
ritmo hip hop “Si te quieren, que te
quieran bien” y otros ritmos juveniles
de moda, también se contd con el

show musical de las “Politas” de la

Policia Nacional del Perd.

Suspiros de Amor en Centro Comercial Plaza Norte (14-02-2012)

En Plaza Norte, se congregaron las/los jovenes: pareja de enamorados, novios
y solteros/as para escribir en un papelito sus mejores deseos para tener una
relacion libre de violencia. Estos mensajes fueron colocados en globos que
luego fueron soltados al aire.




Esta activacion se realizo en el dia de San Valentin y conté con una entusiasta
participacion del publico, que recibié también informacién de la campaiia y del
servicio del Chat 100, a través de las promotoras del PNCVFS que distribuyeron

materiales de promocién como globos metalicos y material impreso.

. Caravana Amiga y show artistico (15-03-2012)
En el Megaplaza de Independencia en Lima y a nivel nacional en los meses de
febrero, marzo y abril a través de los CEMS se realizaron las caravanas amigas

y/o otras acciones educativo-preventivas.

La caravana esta compuesta por un
conjunto de actividades de
eduentretenimiento y de difusiéon de
la campafia en puntos estratégicos
donde se concentran las/os
adolescentes 'y jovenes: cines,
gimnasios, centros preuniversitarios,

centros de recreacion, centros

comerciales u otros de acuerdo a la
realidad del ambito de intervencion de los CEMs. (Ver Cuadro N° 01

Actividades de CEMs. Lima y Callao.




CUADRO N° 01

ACTIVIDADES DE CEMs. LIMA Y CALLAO

VERANO 2012
FECHA ACTIVIDADES N° PARTICIPANTES
CEM Comas
16-03-2012 | Feria y caravana amiga en L.E. Cristo Hijo de | 201
Dios.
CEM Lima
08-02-2012 | Caravana amiga en la Alameda Chabuca | 200
Granda.
CEM Puente Piedra
06-02-2012 | Caravana en la Plaza de Armas. 444
15-03-2012 | Caravana amiga en el Centro Educativo La
Arboleda.
30-03-2012 | Feria por el retorno al aho escolar.
13-04-2012 | Caravana amiga en I.E. N° 2068 “José Maria
Arguedas”.
16-04-2012 | Caravana amiga en L.E. “Peru Suiza”".
23-04-2012 | Caravana amiga en I.E. "Kumamoto”.
CEM Los Olivos
08-03-2012 | Caravana amiga en SENATI 345
13-04-2012 | Taller a policias escolares de secundaria de la
comisaria de Sol de Oro.
23-04-2012 | Taller a los alumnos de I.E. Quifionez vy
Rebaza Acosta.
23-04-2012 | Taller a los alumnos de la I.E. Chavarria.
26-04-2012 | Charla a los alumnos de psicologia de la
Universidad César Vallejo.
CEM Independencia
03-02-2012 | Caravana amiga en el frontis de la | 1094
Municipalidad.
06-02-2012 | Caravana amiga en Cibertec.
08-02-2012
15-02-2012 | Caravana amiga en Megaplaza.
17-02-2012 | Caravana amiga en Plaza Lima Norte.
09-03-2012 | Feria de servicios en el frontis de la
Municipalidad.
20-03-2012 | Charla en I.E. Nuestra Senora del Carmen.
CEM San Juan de Lurigancho
18-02-2012 | Feria y festival artistico en el Parque Zonal | 424
Huiracocha.
21-03-2012 | Charla y caravana amiga en LE. Nicolas
Copérnico.
CEM San Juan de Miraflores
18-04-2012 | Charla en I.E. César Vallejo. 113
19-04-2012
20-04-2012 | Caravana amiga en el Inabif.




CEM Ate

21-02-2012

| Academia ADUNL. |

39

CEM Huaycan

24-02-2012

| Charlas y caravana amiga en IST Huaycan. |

104

CEM Surco

03-03-2012

| Caravana amiga en el Parque El Sereno. |

145

CEM Villa Maria del Triunfo

12-04-2012
17-04-2012

Difusion del chat 100 y las redes sociales en
I.E. Virgen del Carmen N° 6014, e IL.E.
Republica de Ecuador.

215

CEM Manchay

09-02-2012

Encuentro juvenil por la amistad “Juntos por
una vida sin violencia”.

100

CEM La Victoria

14-03-2012

| Caravana amiga en el AA.HH. Manzanilla. |

75

CEM Surquillo

16-03-2012

Caravana amiga en L.E. Juana Alarco de
Dammert.

27-04-2012

Charla en la I.E. Romero Luna Victoria.

110

CEM EI Agustino

15-03-2012

Loza Deportiva de la 1ra. Zona Plana -
Parque de la Mujer, El Agustino

52

CEM Carabayllo/ CEM San Martin de Porres

20-02-2012
09-03-2012
23-03-2012
30-03-2012

Caravana amiga en el Centro Comercial Lima
Plaza Norte.

356

CEM Rimac

17-02-2012

Aeroton en el Parque del Maestro.

24-04-2012

Charla en 1.E. Leoncio Prado.

25-04-2012

Charla I.E. Maria Parado de Bellido.

27-04-2012

Charla I.E. Esther Caceres Salgado.

119

CEM Callao

20-04-2012
23-04-2012

Charla en IEP Alexander Cochrane; IEP San
Miguel Arcangel.

Del 16 al
20-04-2012

Charla en IEP Alcides Spelucin Vega.

Del 23 al
27-04-2012

Charla en I.E. Sor Ana de los Angeles.

1453

Sede / Promotores fin de semana

25-02-2012

Caravana amiga en Megaplaza.

17-03-2012

Caravana amiga en Lima Plaza Norte.

24-03-2012

Caravana amiga en Lima Plaza Norte.

31-03-2012

Caravana amiga en Mall Aventura Plaza.

TOTAL

322




2. ACTIVIDADES EDUCATIVAS Y MOVILIZADORAS
Incluyé el desarrollo de actividades: educativas (Charlas, talleres, etc.), movilizadoras
(Pasacalle, marchas, etc.), eduentretenimiento (Caravanas), a partir del mes de

abril hasta septiembre 2012 a nivel nacional a través de los CEMs.

En el mes de septiembre se iniciaron las acciones directas con los adolescentes y
jovenes a través de las Instituciones Educativas y las Universidades. Asi mismo se

realizd algunas acciones con 03 municipios donde se ejecuta la campana.

o Charlas.- Se reportaron 3,014 charlas con un total de 111 mil 360 beneficiarios
entre adolescentes y jovenes.

Charlas con adolescentes y jovenes

Enero 251 891 81

Febrero 321 825 102
Marzo 3,188 1,402 149
Abril 25,767 3,276 744
Mayo 14,783 3,908 388
Junio 9,035 1,105 225
Julio 5,354 2,292 218
Agosto 5,955 1,173 208
Setiembre 6,845 966 247
Octubre 6,262 2,530 286
Noviembre 7,175 1,486 189
Diciembre 5,084 1,486 177




o Caravanas Amigas.- Se reportaron 336 caravanas con 25 mil 304 beneficiarios

entre adolescentes/jovenes.

Caravanas con adolescentes y jovenes

Enero 76 169 9

Febrero 386 1,541 29
Marzo 1,195 1,451 48
Abril 427 522 18
Mayo 1,061 191 22
Junio 1,641 968 40
Julio 581 365 12
Agosto 414 262 16
Setiembre 5,833 1,780 57
Octubre 1,061 664 27
Noviembre 1,834 1,474 46
Diciembre 555 853 12

0 Pasacalles y marchas.- Estas actividades movilizadoras se realizaron con
especial énfasis en el mes de septiembre, para ello los CEMs (116) recibieron un
anticipo. (Ver Anexo N° 01 Pasacalles). A lo largo del afo se registraron un total de
299 pasacalles con 48 mil 577 beneficiarios entre adolescentes y jévenes.




Pasacalle con adolescentes y jovenes

Enero

Febrero 1 a7

Marzo 2,131 3,998 49
Abril 478 20 3
Mayo 409 369 7
Junio 540 547 9
Julio 250 271 2
Agosto 615 440 3
Setiembre 8,102 4,307 61
Octubre 553 1,068 20
Noviembre 13,741 10,179 141
Diciembre 357 154 3

o Intervenciones directas en Instituciones Educativas y Universidades/
Municipalidades.

Se realizaron intervenciones directas con las y los estudiantes de las Instituciones

Educativas y de las universidades, mediante actividades de educacién y de

comunicacién abajo detalladas, con el objetivo de que al término de la campafa se

evalule el nivel de cambio de comportamiento en la poblacién intervenida.
A esta poblacion educativa y universitaria beneficiaria se les aplicd las  encuestas pre

campafa, para determinar el nivel de conocimiento y de comportamiento en el que se

encuentran estos adolescentes y jovenes respecto a la problematica de violencia.
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Asi mismo en ese marco se trabajé con 03 Municipalidades un conjunto de acciones de
comunicacién comunitaria vinculada con la campafia: Municipalidad de Villa Maria del
Triunfo; Villa El salvador y San Martin de Porres, con el objetivo de contribuir al
posicionamiento y continuidad de la campafia del MIMP a nivel de la comunidad,

mediante la adhesidn publica de las municipalidades distritales.

Municipalidades
En Villa Maria del Triunfo se desarrolld un festival juvenil en el Asentamiento Humano
Virgen de Lourdes de la Zona de Nueva Esperanza y un embanderolamiento con el

lema de la campaia a nivel distrital auspiciadas por esta comuna.

Asi mismo se desarroll6 el pegado de afiches en cabinas de internet a cargo de serenos
y delegacion de juntas vecinales y otras actividades preventivo promocional

conjuntamente con el municipio.

En Villa el Salvador y San Martin de Porres se desarrollaron acciones educativas y de

movilizacion en accién conjunta con las municipalidades respectivas

Universidades

Constd de 05 jornadas que incluyeron: proyeccion de video “Diana en el espejo”;
concurso de dramatizacion de spot; taller de masculinidad; concurso de coreografias
del hip hop de la campafia; Jornada de pegado de sticker. Se trabajo en 12

Universidades y/o Institutos de Educacion Superior.
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Poblacién de
Ne CIUDAD CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES Especialidad a'“";""s del I ciclo
e escuela
seleccionada
1 [LIMA UNMSM Facultad de Ciencias Sociales - | CICLO 93
2 |LIMA UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL PERU Escuela de Psicologia - 1CICLO 105
3 |AREQUIPA ALAS PERUANAS Facultad de Derecho - | CICLO
4 |CHACHAPOYAS INSTITUTO TECNOLOGICO PERU-JAPON Especialidad de Enfermeria - | CICLO 48
5 [CHIMBOTE UNIVERSIDAD SAN PEDRO Facultad de ciencias de la salud /enfermeria, obstetric 105
6 |[HUARAZ UNIVERSIDAD SAN PEDRO Facultad de Psicologia -1 CICLO 32
7 [IMPERIAL UNIVERSIDAD LOS ANGELES - SEDE CANETE Carrera de Derecho con sede en Cafiete - | CICLO 96
8 |LAMAS INSITUTO SUPERIOR DE EDUCACION DE LAMAS Todas las especialidades -1 CICLO 92
9 |LAMBAYEQUE UNIVERSIDAD PEDRO RUIZ GALLO Enfermeria - | CICLO 31
10|MOQUEGUA UNIVERSIDAD JOSE CARLOS MARIATEGUI Escuela de Enfermeria, obstetricia e ingeniera - | CICL 205
11|PASCO UNIVERSIDAD DANIEL ALCIDES CARRION Escuelas de Derecho y Comunicaciones - | CICLO 67
12|PUNO NESTOR CACERES VELASQUEZ Escuela de Obstetricia - 1 CICLO 39
913

Instituciones Educativas
Cuya intervencion comprendié 02 componentes:

Educativo: Desarrollado dentro de las aulas en los horarios de tutoria a través de la
emision de videos en 3D correspondientes a la tematica de violencia en las relaciones
de las parejas jovenes. Temas de los videos cortometrajes en 3D:

o Género, estereotipo de género y violencia de género.
Equidad de género y relaciones de poder ¢él es mi jefe o mi pareja?.
El amor romantico y los Mitos.
Factores de riesgo y el dafo progresivo que ocasiona.

[ S S

Relacion de pareja saludable.
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Este componente busca educar a los
estudiantes en temas relacionados a la
violencia en una relacién de pareja con
la finalidad de proporcionar
conocimientos que ayuden a los
alumnos(as) a detectarla a tiempo y

prevenir hechos de violencia.

Ladico: Este componente se realizd a través de dinamicas que buscaron la
participacién de los estudiantes para reforzar los conocimientos adquiridos a través de
las charlas. Se intervinieron 19 L.E. correspondientes a 07 Regiones del pais (Lima,

Cajamarca, Piura, Trujillo, Tacna, Cusco y Huancayo).

Lima Metropolitana
CEM COLEGIOS N°

SMP I.E. Ramon Castilla 02

I.E. Augusto Salazar Bondy

I.E. Cesar Vallejo 02
LA VICTORIA I.E.Pedro Labarthe

1.E. 2070 02
INDEPENDENCIA I.E. Manuel Scorza

01

LIMA CERCADO I.E. Rosa de Santa Maria

Total de colegios | 07

CEMs. Provincias

CEM | COLEGIOS N° |

I.E. Experimental "Antonio | 02
CAJAMARCA Guillermo Urrelo".

I.E "Toribio Casanova.

I:E: José Inclan 02
PIURA I.E. Micaela Bastidas

I.E. Alva Ascurra 02
TRUJILLO L.E. Liceo Trujillo

1.E. Mariscal Céceres 02
TACNA I.E Manuel Flores Calvo

MIGUEL GRAU DE WANCHAQ 02
CUSCO Victor Raul Haya de la Torre

I.E. Mariscal Castilla 02
HUANCAYO I.E. Nuestra Sefiora del Rosario

Total de colegios | 12
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Encuestas Pre Campana:

A los adolescentes y jovenes que participaron de las acciones directas de la campania,
se les aplicd una encuesta para determinar su comportamiento, actitudes y practicas
respecto a la violencia familiar y Sexual, y, las situaciones de violencia en la etapa de

enamoramiento y noviazgo.

1,771 encuestas pre-campafa fueron aplicadas a los adolescentes y jovenes de
Instituciones Educativas y Universidades intervenidas con acciones directas (632
estudiantes de educacién superior y 1,139 de educacién secundaria).

(Ver Anexo N° 05 resultados encuestas pre campafia sostenida de comunicacion

“Quiere sin violencia marca la diferencia”).

3. ACTIVIDADES EN ESPACIOS VIRTUALES

El posicionamiento en las redes sociales se ha mantenido a lo largo del 2012, desde la
creacion del Facebook a la fecha se tiene en total 12,854 seguidores de los cuales
10,078 personas (78.4%) representan a los adolescentes y los jovenes de 13 a 25

afnos respectivamente.

En Twitter, se evidencia una mayor identificacion con la campafia entre los/as
seguidores/as, quienes a través de tweets y retweets manifiestan su apoyo y hacen un

llamado a sus amistades y conocidos a unirse a la campafa.

El interés del publico objetivo se expresa también a través de las reproducciones de los
videos que se cuelgan en YouTube, respecto a las situaciones de riesgo de violencia

durante la etapa de enamoramiento o noviazgo.

% Redes sociales
Se registrd 9 mil 671 participantes en la red social Facebook, 401 en el Twitter y en
el YouTube se registré 26,118 reproducciones durante el periodo comprendido entre

el mes de enero a diciembre del 2012.
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Participantes en Redes Sociales
Periodo: De Enero a Diciembre del 2012

Red Social Mujeres Hombres N/E Namero Publico Nuamero Numero
Participantes | Objetivo Empresas Reproducciones
Facebook |7699 1960 12 |9671 7929
Twitter 238 108 ---- 1401 T T e
YouTube 26118

N/E.- No especifican sexo y edad.

< Chat 100

Se registrd 1,832 participantes en el periodo comprendido entre enero a diciembre del
2012, distinguiéndose desde su creacién a la fecha por una mayor participaciéon
femenina, 75.8 % aproximadamente. Adicionalmente ingresaron 124 personas sin

interactuar con el moderador.

Participantes en Chat 100 de la Campaiia
Periodo: De Enero a Diciembre del 2012

Servicio Mujeres Hombres N/E Numero Publico

Participantes Objetivo
Chat 100 1389 417 26 1832 995

N/E.- No especifican sexo y edad

N° participantes adolescentes y jovenes (18-25 afios)
Periodo: De Enero a Diciembre del 2012

Namero
Participantes
Chat 100 296 699 995

Servicio Adolescentes Jovenes

En el Chat, las consultas realizadas se refieren en su mayoria casos de violencia por
parte de la pareja o ex pareja con un 31%, seguido de consultas sobre situaciones de
celos y control por parte del enamorado(a) con un 16%. Otra de las consultas mas
frecuentes son situaciones de conflictos de pareja que no tienen que ver con
situaciones de violencia, como dudas en la etapa de enamoramiento, violencia sexual,
maltrato infantil, violencia familiar que no incluye la pareja, infidelidad, pareja no

acepta terminar la relacion, entre otras.
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% Adhesion a redes

Las redes sociales convocaron la
participacion de artistas vy
personajes publicos, instituciones
privadas nacionales y extranjeras
que a través de sus redes sociales
compartieron la campafia. Entre
ellas: Ebelin Ortiz, Nataniel
Sanchez, el Club de fans de
Nataniel Sanchez, Nikko Ponce y

Nataniel Sanchez

de: H ‘ ‘ £ R Y He e blen®
"Mi amor el wachiman" (10581 quberen qun to qularan bian |

André Silva.

Asi también las paginas: Doyle Perd, Mas Igual, Instituto Metropolitano de la Mujer
(Organismo adscrito a la Alcaldia Metropolitana de Caracas-Venezuela que promueve la
igualdad y equidad de género), ONG Ruta de Paz (Venezuela), comprometidas en la

lucha contra la violencia y la igualdad de género.

El actor André Silva y el imitador de Alex Lora peruano, Josue Pella, se sumaron a la
campana y grabaron un saludo para los/as seguidores, invitandolos/as a ser parte

activa del trabajo de prevencion del MIMP.

En el espacio virtual de la campana se compartié tres cortometrajes elaborados
especialmente por el PNCVFS en 3D que abordan temas como: “Mitos del amor
romantico”, “Factores de riesgo y el dano progresivo que ocasiona” y “Equidad de
género y Relaciones de poder” que captd la atencidn e interés de nuestros seguidores.

Laboratorios Bago del Peru

Laboratorios Bago del Per(, a través de su pagina de Anaflex en el Facebook, se sumd
al concepto de la campaia con la difusion de un conjunto de microprogramas de
prevencion de violencia en adolescentes y jovenes, donde se viene difundiendo el
servicio del Chat 100 del MIMP. La Community Manager de esta pagina indica referir a

las/os seguidoras a nuestro servicio.
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% Concurso en redes

Se promovieron 48 concursos en las redes sociales con el objetivo de premiar la
participacion de los(as) seguidores(as), quienes con sus comentarios u opiniones
reflexionaron sobre la importancia de llevar una relacién de pareja libre de violencia.
Estos se realizaron en el marco de fechas representativas y en forma diaria a través de
preguntas.

El ano 2012 se inicié con el concurso que premid a dos fans que lograron que la mayor
cantidad de sus amigos(as) se unieran a la pagina. En febrero se realizd un concurso
por el Dia del Amor y la Amistad, que premid la inspiracion de tres fans, quienes
plasmaron en una carta los momentos especiales que compartieron junto a su pareja o
amigo(a).

En marzo en el concurso por el Dia
Internacional de la Mujer se premid a la mejor
frase/slogan de prevencion de la violencia
hacia la mujer. En Noviembre, se desarroll6 el
concurso “Yo promuevo una relacion de
pareja libre de violencia”, que recibié 20
propuestas fotograficas acompafiadas de un
eslogan vinculado con una relacién de

enamoramiento y/o noviazgo saludable. Fueron

5 los ganadores de este concurso.

Asi mismo, se convocd al I Foro “Violencia en el enamoramiento y/o noviazgo:
Como prevenirla y actuar”, realizado el 17 de diciembre en el Auditorio del MIMP.
Esta actividad se programé ante la solicitud de algunos/as usuarios/as que a través de
las redes sociales de internet y el Chat 100 solicitaron un mayor contacto con los
profesionales del PNCVFS. Este evento tuvo la participacion de 113 adolescentes y
jovenes.
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4. PLAN DE MEDIOS DE III ETAPA DE LA CAMPANA

La tercera etapa de la campana, caracterizada por estar dirigida a los varones, se inicié
con la difusién de un spot cuyo mensaje llama a la reflexién por parte de un varén
respecto al comportamiento de otro joven vardn que mantiene una situacion de control

respecto a su pareja u enamorada.

Se realiz6 un total de 347 emisiones radiales del spot de la campaiia en 04 emisoras de

cobertura nacional (Moda, Onda Cero, Ritmo, La Karibefia).

En television se realizaron 48 emisiones en 03 canales de cobertura nacional

(Frecuencia Latina, América Television y Andina de Televisién).

Difusion en Radios

\ DICIEMBRE
EMISORA BLOQUES No
10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 AVS
MODA ROTATIVO|Nac.|9/9/8 /8|88 |8|8|8|8]82
ONDA CERO ROTATIVO|Nac.|15]14]14]114 /11414141414 |14 | 141
RITMO
ROMANTICA ROTATIVO|Nac.| 7 |7 |7 |7 |6 |6 |6|6|6|6| 64
LA KARIBENA ROTATIVO|Nac. |6 |6 |6 | 6|6 |6 |6 |6]|6]|6]60
TOTAL 37 36 35 35 34 34 34 34 34 34

Difusion en Television

DICIEMBRE
CANAL HORARIO
7 8 9 10 11 TOTAL
19:00220:00 [1]1]1 1 1 5
FRECUENCIA | 22:00 a 23:00 1 1 1 3
LATINA 23:00 a 24:00 1 1
20:00 a 22:00 1 1
TOTAL 12[1 1 ]2 [1]1]1 | 10]
DICIEMBRE
HORARIO
5 67 8 910 11 TOTAL
19:00220:00 [1/1/1] 1 4
20:00a21:00 [2]2]2] 2]2 2] 2 14
AMERICA TV [22:00 a 23:00 2 2
20:.000 a
21:00 1 1
TOTAL 3[3[3[3 [2]2 12 |2 2
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DICIEMBRE

HORARIO

345 6

ANDINA DE | 18:00220:00 [2[2[ 2] 22 2| 1 13
TELEVISION [21:00A22:00 [1]1]1 3
22:00 a 23:00 1 1

TOTAL 3[3[3]2 ]2 12 [1 a7

Impacto

Las emisiones del spot de televisién de cobertura nacional (Frecuencia Latina, América
Televisiéon y Andina de Television), alcanzé 20 millones 240 mil impactos segun
monitoreo de empresa Sppedymen Advertising.

(Ver detalles en el Anexo N° 03, Informe campafia comunicacional “Quiere sin

violencia, marca la diferencia”).

Las emisiones radiales del spot de la campaia en 04 emisoras de cobertura nacional
(Moda, Onda Cero, Ritmo, La Karibefia), lograron 28 millones 231 mil impactos, con
mayor afinidad en el segmento CD segin monitoreo de empresa Sppedymen
advertising.

(Ver detalles en Anexo N° 03 Informe campafa comunicacional “Quiere sin violencia,

marca la diferencia”).

Recordacion

El estudio de recordacidn de la publicidad de la campana realizado por CPI, senala que
después de escuchar la grabaciéon de la cufia de la campanfa, el nivel de recordacién
fue del 82 % (90 % por TV y 32 % por radio). El 40 % menciona como auspiciador al
Ministerio de la Mujer y el 67.3 % recuerda el servicio del CHAT 100. El 87 %
considera el auspicio del MIMP como excelente/bueno.

(Ver detalles en Anexo N° 04 Evaluacién de la campafia “Quiere sin violencia, marca la
diferencia” — CPI).
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LOGROS

La campana contribuyd con los objetivos previstos, obteniendo los siguientes logros:

a)

b)

d)

g)

h)

Se implementa a nivel nacional la tercera etapa de la campafia de comunicacion
sostenida contra la violencia hacia la mujer (2010 - 2014) en forma continua,
dando cumplimiento al Plan Nacional Contra la Violencia Hacia la Mujer 2009-
2015.

185 mil 241 beneficiarios entre adolescentes y jovenes alcanzd la
implementacion de la campana nacional en el 2012, a través de 3,649 acciones
de capacitacidon, movilizacion social y comunicacion (Segun reportes de la
UGIGC del PNCVFS).

La tercera etapa de la campafia caracterizada por ser dirigida a los varones fue
lanzada a nivel nacional mediante la difusién de un spot de radio y television en
diciembre del 2012.

347 emisiones radiales del spot de la campana en 04 emisoras de cobertura
nacional (Moda, Onda Cero, Ritmo, La Karibefia), que lograron 28 millones 231
mil impactos, con mayor afinidad en el segmento CD (Segun monitoreo de
empresa Sppedymen Advertising).

48 emisiones en 03 canales de television de cobertura nacional (Frecuencia
Latina, América Television y Andina de Televisién), que lograron 20 millones
240 mil impactos (Segun monitoreo de empresa Sppedymen Advertising).

Se consolida las acciones de verano de la campafa, lo que permite la
permanencia del mensaje en actividades como la caravana playera y
activaciones en centros comerciales u otros espacios de concentracion
adolescente/juvenil.

12 Centros de Educacién Superior (10 universidades y 02 Institutos de
Educacion Superior) son intervenidos con actividades directas de educacion y
comunicacién, los cuales seran evaluados al término de la campana para
determinar el cambio a nivel de conocimiento, actitudes y practicas vinculadas
con la problematica de violencia.

19 Instituciones Educativas (07 de Lima y 12 de provincias) son intervenidas
con actividades directas de educacidon y comunicacion, los cuales seran
evaluados al término de la campafia para determinar el cambio a nivel de

conocimiento, actitudes y practicas vinculadas con la problematica de violencia.
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b))

k)

El PNCVFS realizd por primera vez una encuesta dirigida a las/os adolescentes
y jovenes para determinar su comportamiento, actitudes y practicas respecto a
la violencia familiar y Sexual, y, las situaciones de violencia en la etapa de
enamoramiento y noviazgo.

1,771 encuestas pre-campafa aplicadas a los adolescentes y jovenes de
Instituciones Educativas y Universidades intervenidas con acciones directas
(632 estudiantes de educacién superior y 1,139 de educacién secundaria).

03 Municipalidades: Villa Maria del Triunfo, Villa El Salvador y San Martin de
Porres se adhieren a la campafa y conjuntamente con el CEM de la jurisdiccion
realizan actividades de comunicacién comunitaria.

Laboratorios Bagd del Perd S.A., se sumo al concepto de la campaina del MIMP
y puso en marcha en las redes sociales unos microprogramas preventivos que

ademas promocionan el servicio del Chat 100 del MIMP.

m) 9,671 participantes en la red social Facebook, 401 en el Twitter y en el

P)

Q)

YouTube se registré 26,118 reproducciones durante el periodo comprendido
entre el mes de enero a diciembre del 2012, lograndose triplicar la cantidad de
seguidores en Facebook respecto al 2011, alcanzando un mayor
posicionamiento en estos espacios virtuales.

1,832 participantes en el servicio del Chat 100 en el periodo comprendido entre
enero a diciembre del 2012, logrando triplicar la cantidad de ingresos de
usuarios/as respecto al 2011, distinguiéndose desde su creacién a la fecha por
una mayor participacion femenina, 75.8 % aproximadamente.

Las redes sociales de la campana convocaron la participacion de artistas y
personajes publicos, instituciones privadas nacionales y extranjeras que a
través de sus redes sociales compartieron la campaia (Ebelin Ortiz, Nataniel
Sanchez, Nikko Ponce y André Silva; asi como Doyle Per(, Mas Igual, Instituto
Metropolitano de la Mujer (Venezuela), ONG Ruta de Paz (Venezuela).

El actor André Silva y el imitador de Alex Lora peruano, Josue Pella, se sumaron
a la campafa y grabaron un saludo para los/as seguidores de las redes sociales
de la campana.

299 pasacalles que movilizaron 48,577 adolescentes y jovenes a nivel nacional
con mensajes alusivos a la prevencidn de la violencia.

336 caravanas que convocaron la participacion de 25,304 adolescentes y
jovenes que recibieron informacion de prevencidon de violencia en la etapa de

enamoramiento y noviazgo.
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t)

3,014 charlas que beneficiaron a 111,360 adolescentes y jovenes con tematica
de prevencion de violencia.

02 Centros Comerciales (Megaplaza y Plaza Lima Norte) se vinculan con la
campana, programando eventos de difusion en sus instalaciones en el verano.
Las acciones de comunicacién de la Campana, convierten los espacios publicos
(Playas, Centros Comerciales, etc.) en espacios de acceso a la informacion de

calidad y de prevencion de la violencia contra la mujer.
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ANEXOS

1.- Pasacalles en Regiones (CEMs.)
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Anexo N° 01 Pasacalles
REGION AMAZONAS
CEM Chachapoyas

Pasacalle por el dia de la juventud, que contd con la participacion de las alumnas de

2do. ciclo de la especialidad de enfermeria del ISTP Pert Japdn.

CEM Bagua
Pasacalle (26/09/2012), que se inicid en la Plaza Francisco Bolognesi y recorrid el Jr. La

Verdad, Av. Héroes del Cenepa, Jr. Comercio, Jr. Sargento Lores, Jr. Mariano Melgar,
Av. Héroes del Cenepa, Jr. Rodriguez de Mendoza, para concluir en la Plaza de Armas
Héroes del Cenepa. Esta movilizacion se realizd en coordinacién con la Red de Salud.

Participaron 200 personas entre alumnos del Instituto Pedagdgico “Cesar Abraham
Vallejo” y el Instituto Superior Tecnoldgico Publico Bagua y representantes de la
MCLCVFS-BAGUA, Banda de Guerra de Ejército del Per(, Red de salud. Se contd con el
apoyo en la difusion de Radio Hit Star y LD Stereo.

Se realizd también una Caravana (28/09/2012), en la I.E. particular adventista en la

que participaron 66 personas.
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REGION ANCASH

CEM Nuevo Chimbote
Plantén y Caravana Amiga (25/09/2012), que se desarrollé en el I.E. Jesus Maestro,
donde participaron no solamente adolescentes si no también la plana docente y

algunos padres de familia. Asistieron 530 personas.

CEM Huari
Pasacalle (13/09/2012), que se inici6 en la Plaza de Armas de la ciudad de Huari, y
recorrid: Jr. Ramon Castilla, Jr. Manuel Alvarez, Av. Magisterial, Jr. Eleazar Guzman

Barrdn, Jr. San Martin, Jr. Ramon Castilla, para luego retornar al lugar de inicio.

Participaron: Instituto Superior Tecnoldgico Juan Huarin; Municipalidad Provincial de
Huari; Red de Salud Conchucos Sur; Essalud; Cuna Mas; Publico en general.
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CEM Yungay

Pasacalle (21/09/2012), que se inicié en la Plaza de Armas, prosiguiendo por la Av.
Arias Graziani; AV. 28 de Julioy Av. 2 de Mayo. Los alumnos elaboraron carteles con
frases alusivas a la campana y lemas por el Dia de la Juventud. Hubo también

algunas estampas.

Participaron: UGEL Yungay; alumnos de las Instituciones Educativas: San Viator, Santa
Ines, Pumayucay, Ignacio Amadeo Ramos y publico en general. Asistieron 350

personas aproximadamente.
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REGION APURIMAC

CEM Cotabambas
Pasacalle (24/09/2012), que tuvo su inicio en Plaza de Armas, desplazandose por el

frontis del CEM, Av. Amauta, Puente Palccaro, Av. Bolivar, Calle Miller, Calle Sucre,
Plaza 28 de lulio, Av. Bolivar, Puente San Francisco, Hospital de Tambobamba, Av.

Mariscal Caceres, Av. Enrique Martinelly y Calle Cuesta Sagrado.

Participaron alumnos del I.E.S. Erasmo Delgado Vivanco, quienes prepararon lemas y
carteles alusivos al buen trato hacia los adolescentes, a una vida sin violencia y lemas

por la juventud.

CEM Grau
Feria informativa (25/09/2012), con los alumnos de secundaria del Colegio San
Agustin del distrito de Curpahuasi, donde los alumnos identificaron las causas,

consecuencias y mitos de la violencia a través de juegos con los globos.
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REGION AREQUIPA

CEM Arequipa

Festival por la Juventud (22/09/2012), en el Palacio Metropolitano de Bellas Artes
“Mario Vargas Llosa”, en coordinaciéon con la Municipalidad Provincial. Se conté con la

presencia de autoridades locales y principales artistas arequipefios.

Participaron: Municipalidad Provincial de Arequipa; Universidad Nacional de San
Agustin; Universidad Catdlica Santa Maria; Universidad Particular Alas Peruanas;
Institucion Educativa Particular “Sophianum”; y publico en general. Asistieron

aproximadamente 2,000 personas.

CEM Miraflores

Feria informativa y festival musical juvenil (22/09/2012) en el Complejo Deportivo
Roosevelt del distrito de Alto Selva Alegre en coordinacion con el CODIMUSA, espacio
de concertacion institucional. Paralelamente se desarrolld el pasacalle por las vias
principales del distrito contando con la participacion aproximada de seis instituciones

educativas.

La feria se desarrolld en el Complejo Jauregui, donde participaron el MINSA, PNP,
ONG ASDE, DEMUNA, CEM. Asisten 300 personas. Se realizd también la Caravana
amiga con la participacién de estudiantes de la Universidad Alas Peruanas, Jovenes y

Adolescentes del distrito.
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CEM Chivay

Movilizacidon y concurso de pancartas (27/09/2012), en la I.E. Sagrada Familia con la
participacion de los estudiantes de secundaria. La Municipalidad del Centro Poblado
Bello Horizonte dond premios a las mejores pancartas, la Alcaldesa, Mercedes Pacheco
Mena y la Regidora, Margarita Villavicencio, actuaron de juradas para escoger los
mejores mensajes.

CEM Camana
Pasacalle (25/09/2012), donde se presentaron pancartas y se recorrieron las calles
coreando mensajes alusivos a la no violencia. Este evento se difundié en Radio La Voz,

Radio Tropicana Mix, Radio Studio 95, Radio Riverefa y Radio Tv Camana.

Participaron 150 personas provenientes entre otros del Colectivo superior Faustino
Franck, I.E.P. Bryce, Caritas, Instituto La Inmaculada.
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REGION AYACUCHO

CEM Huamanga

Video foro (25/09/2012), en la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad San
Cristdbal de Huamanga, con la participacion de 80 estudiantes del colectivo. Se
proyectd la pelicula "Te doy mis ojos" y se finalizd con el spot de la campaia, la

entrega de gorras y canguros Y tripticos.

CEM Huanca Sancos

Pasacalle (23/09/2012) en coordinacion con la Sub Gerencia de Desarrollo Social de la
Municipalidad Provincial, area de psicologia del MINSA y la presidenta del Consejo
Provincial de la Juventud. Este evento fue considerado en el programa oficial por el

aniversario provincial.

El pasacalle acompanado de la banda de musica, inicid su recorrido en la Plaza
Principal, llegando al Parque Bonifacio Parian para retornar a la Plaza Principal y
recorrer por todo el contorno y terminar en el Mini Coliseo Municipal, lugar donde se
ubicaron para realizar el concurso de la ginkana con nimeros como el baile de la silla,

el vestido de la momia, entre otros.
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Se realizaron juegos por equipos, recibiendo los ganadores premios otorgados por el

gobierno local. El pasacalle fue transmitido en directo por Radio Wayra Peru.

CEM Victor Fajardo
Pasacalle, “Juventud sin Violencia” (26/09/2012), realizado en coordinacién con el area
de tutoria del Colegio Basilio Auqui y la Municipalidad, que apoyd con premios.

Asistieron 377 personas.

Se recorrid las calles principales de la localidad con arengas y portando carteles con
mensajes contra la violencia, se finalizd con el desarrollo de socio dramas y algunas
presentaciones artisticas. En el distrito de Hualla se realizd charlas de capacitacion en

temas de autoestima y asertividad.
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REGION CAJAMARCA

CEM Chota

Pasacalle (25/0972012), que contd con la participacion de 105 adolescentes y jovenes,
procedentes de las: I.E. Particular Pitagoras, Universidad Alas Peruanas, I.S.T. Privado
Sergio Bernales. Luego del desplazamiento 03 estudiantes dieron un mensaje a la

juventud en la Plaza de Armas de la localidad.

CEM Jaén

Pasacalle (23/0972012), que se inici6 en la calle San Martin, recorriendo la Av.
Villanueva Pinillos, Jr. Iquitos, Av. Ramon Castilla, Calle San Martin, Av. Mesones Muro
y la Calle Universidad, finalizando en el local del CEM.

Los alumnos elaboraron carteles con lemas alusivos a la Campaia por el “Dia de la

Juventud”. El grupo de Danzas Shacsha Santa Hupaymarka, nos acompaiid en todo el
corrido del Pasacalle.
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Participaron: Municipalidad Provincial de Jaén, UGEL, Instituto Tecnoldgico Privado
“San Javier del Maranén”, Grupo Cultural del Instituto Nacional de Cultura de Jaén,

alumnos del Colegio “Sagrado Corazdn”, etc. Asistieron 550 personas.

CEM Cutervo

Caravana amiga (26/09/2012), en el Centro Poblado de Urcurume, con las y los
adolescentes de diferentes zonas, donde se obsequid volantes, llaveros y refrigerio a
los participantes. A inicios de mes se realizd un perifoneo por las diferentes calles del

distrito, con el fin de difundir la campafa y los servicios del CEM.
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REGION CUSCO

CEM Cusco

Movilizacion (25/09/2012), en la Plaza de Armas del distrito de San Pablo, en
coordinacién con los integrantes del Comité Multisectorial donde cada institucion
integrante se comprometid en realizar 10 pancartas con diferentes lemas relacionados
al tema, asi mismo la municipalidad se comprometié a realizar un sociodrama sobre

violencia.

Se tuvo la participacion de todas las autoridades del distrito, alumnos de la Institucién
Educativa Simon Bolivar e inicial, al culminar se tuvo la participacion del Alcalde quien

dio las palabras centrales.
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REGION HUANCAVELICA

CEM Angaraes
Pasacalle (20/09/2012), que se inici6 en la Av. Esmeralda, prosiguiendo por el Jr.
Libertad, Parque Andrés Avelino Caceres, Av. Ricardo Fernandez y concluyendo en el

Coliseo Cerrado.

Durante el pasacalle los adolescentes elaboraron sus pancartas con el apoyo de cada
centro y puesto de salud, donde mostraron temas como: Violencia en el
enamoramiento, Embarazo en adolescentes, Alcoholismo, VIH. Para el recorrido se

tuvo la presencia de un show artistico de sancos.

Se contd con la participacion de: Municipalidad Provincial de Angaraes, Sub Gerencia
de la Juventud, Comisién de Educacién, Unidad Operativa de Salud, Hospital de Lircay,
Programa Juntos, Facilitadoras en Accion, publico en general. Apoyaron el evento el
serenazgo, compania de bomberos vy la policia para el recorrido del pasacalle y la gran
maraton juvenil. Asistieron 605 personas, provenientes de Puestos de Salud de Lircay,
Huayllay Grande, Uchupampa, Constancia, Anchonga, Pircapahuana, Peccapampa,

entre otros

Centro Emergencia
Mujer(CEM)

i ‘Angaraes

4] |

CEM Huancavelica

I festival juvenil (21/09/2012), que fue realizado por el Comité Organizador
Multisectorial, en la que participa el CEM, que tuvo como objetivo valorar los aportes
de la juventud huancavelicana, en el desarrollo de la provincia desde los diversos
ambitos de participacion, asimismo en Homenaje al Dia de la Juventud, Dia
Internacional de la Paz social, para ello se aplicd la estrategia de participacién social,
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involucrandose a la Universidad Nacional de Huancavelica y la Municipalidad Provincial

de Huancavelica, logrando beneficiar a un total de 1,023 personas.

Pasacalle y concurso de pancartas, participaron estudiantes de la Universidad
Nacional de Huancavelica de las Facultades de Enfermeria, Obstetricia, Instituto
Pedagdgico de Educacién Fisica, agrupaciones artisticas QARIS, TADMUN, KILLARY,
Raices de Huancavelica, Perd Nativo, RM Company, Sarangeyo Kaslem, Figthingh Girls,
K-Jellipop, Dance Urbano, Friends Forever, Qawachkani Santa Ana, Qawachkani San
Cristdbal, Chamacos Dance y J.R. Asimismo la delegacidon del CEDIF Huancavelica y la
Municipalidad provincial Huancavelica; quienes con el acompanamiento de la Banda de
Musica de la Universidad Nacional de Huancavelica, desfilaron por las principales calles

de la ciudad.

Las delegaciones portaban pancartas con mensajes de prevencién de la violencia, y
fueron encabezados por la banderola oficial del Festival Juvenil, siguiendo la ruta
establecida: Puente del Ejército, Av. Universitaria, Av. Manchego Munoz, Plaza de
Armas, Jr. Virrey Toledo y Sebastian Barranca, llegando al auditérium de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica, donde se realizd la ceremonia de apertura
del Festival Juvenil y la respectiva Proclamacion de la institucionalizacién del Festival
Juvenil “Quiere sin Violencia” por parte de Alcalde Provincial, Leoncio Huayllani Taype,

acto seguido se continta con el pasacalle y culmina en el Parque Bolognesi.

El Concurso de Pancartas se realizd en el Parque Bolognesi, contando con la
participacion de 14 inscritos las cuales luego exhibieron sus pancartas durante el
pasacalle.

Concurso de danzas folkloricas, conté con la participacion de 05 agrupaciones
(Los Qaris, Taller de Danza y musica de la Universidad Nacional de Huancavelica,
Asociacion Cultural Killary, Semilla Raices Huancavelicanas y Per Nativo) y se
desarrolld en el atrio de la Plaza Bolognesi a la 1:00 p.m. de la tarde.

Los premios pecuniarios fueron asumidos por la Municipalidad Provincial de

Huancavelica y las mochilas obsequiadas por la Universidad Nacional de Huancavelica y

el Movimiento Manuela Ramos.
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Concurso de danzas modernas, se realizd con la participaciés de las siguientes
agrupaciones: RM Company, Sarangeyo Kaslem, Fighting Girls, K-Jellipop, Dance
Urbano, Friends Forever, Qawachkani Santa Ana, Qawachkani San Cristobal, Chamacos

dance y JR.

Movilizacion y Feria contra la Violencia y el Abuso Sexual, en el marco de la
Campana “Quiere sin violencia” y los Derechos del Niiho, Nifia y Adolescentes
(26/09/2012), actividad impulsada por el CEM y la ONG JM ARGUEDIANOS, que contd
con la participacion de las diversas instituciones publicas, privadas, organizaciones de
mujeres, organizaciones de nifos, nifias y adolescentes, quienes con el
acompafamiento de la Banda de Musica de la Universidad Nacional de Huancavelica,

desfilaron por las principales calles de la ciudad.

El punto de concentracion fue el Parque de Santa Ana, siguiendo la ruta establecida
por Jr. Grau, O donovan, Jr. Francisco de Angulo, Jr. Torre Tagle, Jr. Carabaya, Av.
Manchego Mufioz, Plaza de Armas y Jr. Virrey Toledo, para llegar finalmente al Parque
Bolognesi. Participaron: Delegaciones de Municipios Escolares, Aldea Infantil San
Francisco de Asis, CEDIF Huancavelica, Casa del Buen-Estar, Sub Gerencia de la Mujer,
Centro Emergencia Mujer, Programa de vaso de Leche, Comedores Populares de

Huancavelica, Comisaria de la Familia Huancavelica.

La feria se desarrolld en el perimetro del Parque Bolognesi, participaron: Ministerio
Publico, Fiscalia Provincial de Familia, Centro Emergencia Mujer, Defensoria del Pueblo,
Red de salud Huancavelica, Movimiento Manuela Ramos, Organizacion SSER Jdvenes,
Casa del Bien-Estar, Proyecto Aprendiendo y Ayudando, ONG JM Arguedianos.
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REGION HUANUCO

CEM Tingo Maria
Se realiz6 un pasacalle y un concurso de pancartas, siendo la mejor pancarta el

perteneciente a la Junta Vecinal Santa Rosa.

REGION ICA

CEM Chincha - Pueblo Nuevo

Pasacalle (28-09-2012), tuvo como punto de inicio la Plazuela Grocio Prado,
recorriendo la Calle 28 de Julio, Jr. Italia, Calle Mariscal Castilla, Av. Luis Massaro, Calle
Grau y termind en la Plaza de Armas en el Frontis del Municipio de la Provincia de
Chincha.

Participaron: I.E. Colegio Alas Peruanas, I.E. Medalla Milagrosa, I.E Joshua, I.E. Virgen
del Pilar, Universidad Ada Byron, Universidad Particular de Ica - Facultad de
Obstetricia, Instituto Tecnoldgico de Chincha y la Asociacion de Juventudes de

Chincha. Asistieron 450 personas.
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CEM Pisco

Pasacalle (26/09/2012), que se inicié en el Ovalo de la Rotonda, prosiguié por la Av.
San Martin para luego llegar a la Plaza de Armas. Esta actividad fue coordinada con la
UGEL Pisco y con el Comité Multisectorial frente a la Violencia Familiar y Sexual de

Pisco.

Participaron: UGEL Pisco, I.E. Reyna de la Paz, Comité Multisectorial frente a la
Violencia Familiar y Sexual, Facilitadoras en Accidn, y publico en general. Asistieron
300 personas. A la vez se desarrollé un video forum en la I.E Fe y Alegria de Tupac

Amaru Inca del 1ro a 5to ano de secundaria y en la I.E. Paracas.
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REGION JUNIN

CEM Huancayo
Festival por la Juventud (14/09/2012), en la Institucion Educativa “Nuestra Sefiora del
Rosario”, que contd con numeros artisticos y la caravana amiga, concluyendo con una

fiesta. Participaron 1200 alumnas.

CEM Chilca

Feria (26/09/2012), se realizd en el Frontis del CEM con las I.E. Javier Heraud de
Huancan y José Maria Arguedas. Apoyaron el evento: ONG CAPS; ONG-Instituto
Redes; ONG “Nifos del futuro”, CEO — TECSIP, Centro de Salud — Chilca.

CEM Concepcion

Pasacalle (23/09/2012), que se inicié en la Plaza principal y siguié por el Jr. Grau,
Huancayo, Bolognesi y Mariscal Caceres hasta regresar nuevamente a la Plaza Principal
donde se premid a las pancartas creativas y alusivas a la fecha.
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En dicho evento participaron alrededor de 455 personas de las I.E. de la Concepcion,
madres de familia y autoridades. Esta actividad se desarrolld en coordinacion con la
Mesa Multisectorial de Lucha Contra la Violencia Familiar y Sexual y la Municipalidad

Provincial con la representante de la DEMUNA.

CEM Chupaca
Pasacalle y caravana (23/09/2012), que se inici6 en Los Héroes, Jr. Grau y concluyd en
la Plaza Independencia de Chupaca. Participaron estudiantes DE la I.E. 19 de Abril,

quienes prepararon danzas costumbristas.

En la Plaza Independencia se instal6 una carpa del CEM donde se realizd la llamada
hora loca con la participacion de las adalinas contratadas y del D] para sensibilizar al
publico sobre los objetivos de la campafia, se acompand a ella los juegos a través del
uso de la ruleta premiando al publico participante con llaveros y globos.

Instituciones Participantes: UGEL - Chupaca; I.E. 19 de Abril de nivel primaria;
Municipalidad Provincial de Chupaca; publico en general. Aproximadamente asistieron
200 personas.
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CEM Tarma

Pasacalle (29/09/2012), que se inicié en el Bulevar y recorrié la Calle Lima, Jr. 2 de
Mayo, Jr. Arequipa, Jr. Huancayo hasta la Plaza de Armas de la Provincia de Tarma.
Fue organizado por diferentes instituciones: ONG INFANT, COMUDEMU, Beneficencia
publica, Municipalidad, DEMUNA, etc. Se desarrollé el abrazo mas grande por la lucha
en contra de la violencia. Asistieron 500 personas.
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REGION LA LIBERTAD

CEM Santiago de Chuco

Pasacalle (21/09/2012), que se inicid en la calle Bolivar y recorri las Calles César
Vallejo, Miguel Grau, Luis de la Puente Uceda, Poemas Humanos, finalizando en la
Plaza de Armas. Participaron: UGEL, Superior Pedagdgico “Victor Raul Haya de la
Torre”, Instituto Tecnoldgico “Victor Andrés Belaunde”, Grupo Parroquial de la Iglesia

Santiago Apostol, etc. Asistieron 400 personas.

CEM Otuzco

Pasacalle (20/09/2012), que tuvo como punto de partida la Plaza de Armas y recorrié
las calles: Progreso, Truijillo, Tacna, Santa Rita, Bolivar. Participaron: Instituto Superior
Pedagdgico “Inmaculada Virgen de la Puerta”, Instituto Superior Tecnoldgico “Otuzco”,
Defensoria de Oficio, etc.
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REGION LIMA PROVINCIAS

CEM Yauyos

Pasacalle, en el que participaron los estudiantes de las I.E. Santo Domingo y Fray José
Maria Gago Marin, algunos portaban carteles y globos alusivos a la campafa, en la
concentracion hubo musica y concluyd en una fiesta causando impacto en la poblacién.
De igual manera se desarrollé una movilizacidon (replica) con los alumnos de la I.E.

Alterna del anexo de TinTin, luego del encuentro de adolescentes.

CEM Huaral

El pasacalle se coordind con la Mesa de Concertacion, la I.E. Salvador del Solar y con la
Municipalidad Distrital de Chancay, quienes apoyaron con equipo de sonido, estrado, y
elenco artistico.

El publico participd a través de la ruleta y el médulo de atencién, que brindd
informacién del servicio del CEM, la linea 100 y algunas consultas que eran resueltas
por personal del CEM.

La convocatoria se dio a través de los medios de comunicacion, spots difundidos por el
equipo de sonido (moto taxi) y los integrantes de la Mesa de Concertacién. El CEM se
acercd a las instituciones educativas del nivel secundario, con charlas educativas-

preventivas, academias, e Institutos de educacion Superior.
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CEM Canete

ler Festival Juvenil “Esclichame, soy joven mi voz importa”; “Quiere sin Violencia”
(22/09/2012), en coordinacion con la Mesa Multisectorial Etapa Adolescente/Joven de
la Provincia de Cafete. Comprendi6é actividades diversas desde temas educativos,
formativos y recreativos, ademas se recogieron los aportes de los jovenes en papelotes
asi como otros lemas relacionados al interés juvenil. Asistieron 425 personas entre

organizaciones juveniles y jovenes de educacion secundaria particular y estatal.
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REGION LORETO

CEM Nauta
El pasacalle y la caravana amiga (25/09/2012), se realizaron con la participacion de
600 alumnos de las I.E. Miguel Grau Seminario y Rosa Licenia Vela Pinedo, se recorrio

las principales calles acompafada de la banda de musica de la Municipalidad.

El pasacalle tuvo como punto de concentracién el frontis de la Municipalidad, Plaza
Principal de Nauta, desplazandose por la calle Manuel Pacaya, luego por el Jr. Lima,
Calle Ayacucho vy Jorge Bardales y finalmente por la calle Maraiidn hasta llegar a la

Plaza de Armas lugar del CEM.
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REGION PASCO

CEM Oxapampa
I Feria multisectorial de servicios “Por una convivencia familiar sin violencia”
(24/08/2012) y festival juvenil “Quiere sin violencia” (21/09/2012), en el que particip6

100 estudiantes de la I.E. Reverendo Padre Bardo Bayerle de 4:00 a 10:00 p.m.

CEM Villa Rica

Movilizacion por el Dia de la Juventud en el marco de la Campafia “Quiere sin
violencia” (22/09/2012), se inicié en el Jr. Cooperativa, Av. Capitan soto, Jr. Marcos
Canepa, Av. Leopoldo Krause hasta la Plaza de Principal de Villa Rica. Se contd con el
apoyo de la Municipalidad Distrital de Villa Rica a través de la Gerencia de Desarrollo

Social.
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REGION PIURA

CEM Sullana

Pasacalle (25/09/2012), que se inicié en la Plazuela Miguel Checa, Av. Champagnat,
Av. José de Lama, Transv. Tarapacd, Pasaje Salaverry y culminé en la Plaza de Armas.
Este evento fue coordinado con la Comudena, el area de atencidn a nifios vy
adolescentes de la Sub-Region de Salud, y la ULADECH a través del colectivo

Universitario.

Participaron los adolescentes del distrito de Querecotillo, a través del Programa de la
Sub Regién, adolescentes trabajadores del programa que atiende la Beneficencia
Publica, jévenes de la Universidad San Pedro y de la Universidad Nacional — Filial
Sullana, y las instituciones educativas: San José Obrero, Javier Pérez de Cuellar,

Martin Dioses Torres y Colegio San Juan. Asistieron 500 personas.

CEM Huancabamba

Pasacalle (25/09/2012) con la participacion de la I.E. “Almirante Miguel Grau” y el
Centro de Salud de Sapalache, el punto de partida y llegada fue la misma institucion
educativa. Los estudiantes portaron carteles alusivos a la no violencia y el Centro de
Salud present6 un carro alegérico. Culminado el evento se realizé un show artistico y
juegos como la sopa de letras, donde debian formar frases en contra de la violencia y
nombre de la campaia, ruleta, etc. Asistieron 297 personas.

A inicios del mes se realizaron charlas en las I.E. Maria Inmaculada, Inca Pachacutec,

Javier Pérez de Cuellar
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CEM Talara
Pasacalle (20/09/2012), que parti6 del “Parque de la Identidad”, y recorrié Av. Grau,
con direccion al Centro Veraniego, retornando a la Av. Grau y culminando en el Parque

Principal - Parque Grau.

Asistieron 450 personas entre alumnos/as docentes y directores de las Instituciones
Educativas: Micaela Bastidas, Divino Jesus, Flavio Xamar, Alfredo Pallete y Chamar.

CEM Chulucanas
Caravana amiga (25/09/2012) con 3 instituciones educativas de nivel secundario: Ina
33 Amauta, INIF 40 Isolina Baca Haz, Juan Palacios Pintado. En esta caravana de hizo

concurso de lemas alusivos a la campana.

2012/09/16
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REGION PUNO

CEM Azangaro

Pasacalle (27/09/2012), que se concentrd en el frontis del Instituto Tecnoldgico Pedro
Vilcapaza, desplazandose por la Av. Lizandro Luna, Jr. Tacna, Plaza de Armas, Jiron
Puno, Jirén Vilcapaza, Jirdon Puno, Plaza de Armas, Plaza San Bernardo, retornando a

la Plaza de Armas donde se culmino el evento.

La actividad fue programada junto al colectivo superior del Instituto Tecnoldgico
Publico Pedro Vilcapaza y las autoridades de la carrera profesional de enfermeria. Se
presentd una danza tipica e incluyd un concurso de pancartas, la Municipalidad

colaboré con una banda de musica que amenizo el recorrido.

2012/09/16
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REGION SAN MARTIN

CEM Moyobamba

Pasacalle (24/09/2012), que se inicid en la Plaza de Armas y termin6 en el Jr. Pedro
Canga Cdra. 2 (Se recorrié 20 cuadras). Participaron 300 personas pertenecientes a:
I.E. Adventista, I.E. Juana de Baracadillo, DRE San Martin, Direccion regional de
Agricultura, Ministerio Publico: Fiscalia de Familia, Poder Judicial Gobernacion,
Municipalidad Provincial de Moyobamba, I.E. Ignacia Velazquez, I.E. Reyes Climaco
Vela, I.LE. Clemente Tejada Vela, Canal 20, Cable Mundo.

Se desarrolld a principios de mes talleres y caravanas amigas en las instituciones

educativas.

CEM Tocache

Pasacalle por la semana de la juventud (16/09/2012), que se inicid en la Plaza de
Armas de Tocache, recorriendo las principales calles y avenidas culminando en el
frontis de la Iglesia San Juan.

Participaron 485 personas procedentes de las localidades de Uchiza, Nuevo Progreso,
Shunté, Tingo Maria y Tocache. Se confeccionaron carteles con diferentes mensajes
alusivos a la semana de la juventud, se distribuyeron globos y folletos, y con el uso de
megafono facilitado por Coalicion Comunitaria se realizé la mencién de la fecha y el

eslogan de la campaia.
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REGION UCAYALI

CEM Pucallpa
Concierto Juvenil (21/09/2012) en la Institucion Educativa San Fernando. La
inauguracion estuvo a cargo de un representante del Gobierno Regional de Ucayali y

de la Coordinadora del CEM vy el Director de la Institucién Educativa.

Los alumnos y docentes de la institucion Educativa San Fernando participaron en el
show artistico, asi como en las dinamicas y juegos de ginkana. Los animadores de la
Organizacion Juvenil “Dejando Huellas”, motivaban en todo momento a los alumnos y

recordaban los mensajes de la no violencia. Participaron 900 personas.

Hubo también un Foro Regional de Juventudes (27/09/2012), en el auditorio del

Colegio de Ingenieros de Ucayali.
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CEM Padre Abad
I Festival “Quiere sin violencia” (14/09/2012), en el Patio de la I.E. Julio C. Tello de
San Alejandro distrito de Irazola. Para este evento se coordind con el Comité Impulsor

de Lucha Contra la Violencia Hacia la Mujer, la municipalidad y el director del Colegio.

El evento consistio en presentar la campana, acompanado de nimeros artisticos como
teatro, sketch comico, poemas, canciones, bailes modernos, y danzas tipicas de la
zona, barras por grados, concursos por salones, con intervalos de difusion de las redes

sociales (Facebook, twitter, chat 100, you tube, linea 100). Asistieron 550 personas.
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ANEXOS

2.- Merchandising de la campaiia
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Merchandising 2012

Chat100.

Progroma Nacions! Cania o Visencia

Ralsns

" Cchat100

www.mimp.gob,pe/chat100

Programa Nacional Contra o Violencio |
Fomar y Sexvol

wwwmimpgobpeipnets

Resaltador

Lonchera
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Visera

Frisbee
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ANEXOS

3.- Informe campaiia comunicacional “Quiere sin violencia,
marca la diferencia”, Sppedymen Advertising.
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ANEXOS

4.- Evaluacion de la campaiia “Quiere sin violencia, marca
la diferencia” — CPI
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ANEXOS

5.- Resultados de encuestas pre campaia

“Quiere sin violencia, marca la diferencia” — Version
preliminar.
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