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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2015

El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, asume el reto de fortalecer su
participacién en la sociedad como ente rector de politicas publicas en materia de
equidad de género, nifiez y adolescencia, personas adultas mayores, personas con
discapacidad, desplazados y migrantes internos en situacidn de vulnerabilidad,
garantizando el pleno ejercicio de sus derechos con el objetivo de ampliar sus
oportunidades de mejorar su calidad de vida.

Las campafias 2015, han sido elaboradas bajo un enfoque planificado de la
comunicacion, estableciendo el desarrollo de intervenciones comunicativas en
procesos, con una linea discursiva establecida y fortalecimiento en redes sociales.

El presente Plan tienen los siguientes enfoques
Enfoque de Derechos Humanos

El enfoque de Derechos Humanos se fundamenta en el respeto a la dignidad de toda
persona, quien es titular de derechos por su sola condicion de ser humano. Para este
enfoque, el ser humano es el centro de las diversas esferas de accién del Estado: en
consecuencia, las mujeres tienen los mismos derechos y responsabilidades que los
hombres y no es admisible ninguna diferenciacién ni objetiva ni razonable relativa al
ejercicio de derechos y goce de oportunidades.

Enfoque de Derechos

Busca garantizar el pleno ejercicio de los derechos de las personas mediante acciones
que realizan el Estado, la comunidad y la familia, de acuerdo al rol y la responsabilidad
de cada uno. El ejercicio de derechos posibilita el incremento de sus capacidades,
garantiza su proteccién, amplia sus opciones y por lo tanto, su libertad de elegir.
Establece que los derechos humanos se centran en la dignidad intrinseca y el valor
igual de todos los seres humanos. Son inalienables y deben ser ejercicios sin
discriminacion.

Enfoque de Género

El Enfoque de género es una forma de mirar la realidad, identificando los roles y tareas
que realizan los hombres y las mujeres en una sociedad, asi como las asimetrias,
relaciones de poder e inequidades que se producen entre ellos. Permite conocer y
explicar las causas que producen esas asimetrias y desigualdades y a formular
medidas (politicas, mecanismos, acciones afirmativas, normas, etc.) que contribuyan a
superar las brechas sociales de género. El enfoque de género al observa de manera
critica las relaciones que las culturas y sociedades construyen entre hombres y
mujeres, permite la formulacién de planteamientos para modificar las relaciones de
desigualdad, erradicar toda forma de violencia basada en género, asegurar a las
mujeres su acceso a recursos y servicios de salud y educacién, fortalece su
participacion politica y ciudadania entre otros aspectos.
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Enfoque de Interculturalidad

El enfoque de interculturalidad permite el didlogo respetuoso entre distintas culturas y
el tratamiento adecuado de la diversidad y las relaciones entre diferentes grupos
culturales que conviven en un mismo espacio, buscando que las sociedades sean
cada vez mas plurales, de modo que permita recuperar desde los diversos contextos
culturales, todas aquellas expresiones que se basan en el respeto y la tolerancia frente
a lo diferente. Ello no significa aceptar practicas culturales que vulneren los derechos
humanos universaimente reconocidos o practicas discriminatorias que obstaculicen el
goce de igualdad de derechos.

Enfoque Territorial

Las estrategias y acciones permiten su adecuacién e implementacién de acuerdo a las
caracteristicas y particularidades e cada realidad social y territorial, asi como el
fortalecimiento e institucionalizacién de los espacios de didlogo, coordinacién vy
colaboracién con organizaciones de la sociedad civil. El territorio se concibe no
solamente como un espacio fisico o geografico, sino como un espacio de relaciones
entre actores sociales, sus organizaciones e instituciones, el medio ambiente, las
formas técnicas de produccién, distribucién y consumo y las tradiciones e identidad
cultural acumulada a través de la historia. En tal sentido, el territorio es el conjunto
organizado y complejo de potencialidades humanas, naturales, fisicas e institucionales
de una colectividad.

Enfoque de ciclo de vida

Responde a la intervencién que, partiendo del enfoque de derechos, busca garantizar
el desarrollo integral de nifias, nifios y personas adultas mayores, atendiendo a las
caracteristicas propias de cada etapa del ciclo de vida y posibilitando asi una mejor
calidad de vida.

Enfoque Social de |a Discapacidad

Considera la aplicacion de la “discapacidad” principalmente como problema social
creado y basicamente como cuestiébn de la integracién completa de individuos en
sociedad. En este enfoque la discapacidad, es una coleccién compleja de condiciones,
muchas de las cuales son creadas por el ambiente social y es responsabilidad
colectiva de la sociedad hacer las modificaciones ambientales necesarias para la
‘participacion completa de la persona con discapacidad en todas las areas de la vida.
La mayor desigualdad se da en la desinformacién de la discapacidad que tiene
enfrente las personas con discapacidad, logrando un distanciamiento. La sociedad
debe eliminar barreras para lograr la equidad de oportunidades entre personas con
discapacidad y personas son discapacidad. Para lograr esto, tenemos las tecnologias

de apoyo.
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. INTRODUCCION

La Oficina de Comunicacién del Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables,
MIMP, es el érgano responsable de disefiar y proponer la estrategia y politica
comunicacional y de relaciones publicas del Sector, en coordinacién con los
érganos de la Alta Direccién y administracién interna correspondiente.

Asimismo, propone y elabora el Plan de Estrategia Publicitaria de las campafas
que piensa implementar el MIMP, de acuerdo a aspectos contemplados en la Ley
N°® 28874 del 15 de agosto de 2006, Ley que Regula la Publicidad Estatal, y que
establece los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del
Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local destinaran al rubro de
publicidad, en prensa escrita, radio y televisién.

La citada Ley ha previsto como requisitos para autorizar la realizacién de
publicidad estatal, la presentacién de un Plan de Estrategia Publicitaria, en el cual
se describan y justifiquen las campafias institucionales que se programan lievar a
cabo; asi como la seleccién y justificacion técnica de los medios de difusién y el
presupuesto para desarrollarse en las campanias.

En ese sentido, se ha considerado la realizacién de tres campanas en el
transcurso del presente afio:

1.- Camparia Abrigate Peru.
2.- Camparia MIMP.
3.- Campafia Servicios que brinda y promueve el MIMP.

Cada una cuenta con su propio sustento técnico y detalle de la inversion
presupuestaria que garantice el éxito de su desarrollo en cumplimiento de los
objetivos institucionales.

Asimismo, se ha considerado importante seguir la efectividad e impacto de las
campafias para asegurar que la comunicacion clara, consistente y efectiva, defina
mecanismos para evaluar el impacto y asi tener en cuenta el feedback de los
grupos de publico objetivo en los esfuerzos de comunicacién futuros.
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CAMPANA
“ABRIGATE PERU” - Protegiendo a tu familia

I.- JUSTIFICACION

Entre los meses de abril y setiembre, diversas regiones del pais son afectadas por
un periodo de bajas temperaturas hasta por debajo de los 0°C. La sensacién de
frio es acompafiada por granizadas y nevadas en la sierra sur (heladas) y por
descensos considerables de temperatura, viento y lluvia en la selva (friaje). Esta
situacion trae como consecuencia la presencia de enfermedades respiratorias
agudas, en especial en nifias, niflos de la primera infancia y personas aduitas
mayores.

Por tal motivo, el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables propone
desarrollar una estrategia de comunicacién para difundir medidas de prevencion
generando conciencia de cémo actuar ante heladas y friaje, especialmente en
poblaciones vulnerables de las zonas altoandinas y de la selva.

lil.- OBJETIVOS

Objetivo General

Informar y sensibilizar a la poblacién sobre medidas de prevencion y proteccion
ante la temporada de bajas temperaturas, a través de los diferentes canales de
informacién en el ambito nacional.

Objetivo Especifico

Informar a padres, madres de familia y adultos, sobre medidas de prevencién y
proteccion para afrontar el friaje y las heladas, incidiendo en el cuidado de las
nifias, nifios menores de cinco afios y personas adultas mayores, quienes son la
poblacion mas afectada durante los fenémenos climatolégicos.

Meta

¢ Difundir a través de un spot radial mensajes basicos de prevencién para
afrontar los fenémenos climatolégicos de heladas y friaje en las 59 provincias
de la intervencién multisectorial.

Indicador
¢ Numero de personas sensibilizadas e informadas
Impacto

e Un estimado de 3 millones de personas, que representan el 20% de la
poblacion de 59 provincias de 18 regiones donde se desarrolla la intervencion
multisectorial del Plan contra Heladas y friaje.




Ganeral

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Per(”
“Afio de la Diversificacién Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

PUBLICO OBJETIVO

* Mujeres y hombres mayores de 18 afios de los niveles socioeconémicos C, D y
E.

Ambito de intervencién

La estrategia comunicacional pondrd especial énfasis en los siguientes
departamentos priorizados por el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables
para la atencién durante la temporada de heladas y friaje. Esta priorizacién se
realizé bajo las variables de tasa de pobreza extrema, frecuencia de heladas, nivel
de riesgo y tasa de neumonias e IRAS: Loreto, Amazonas, Ucayali, Madre de Dios,
Puno, Arequipa, Huancavelica, Junin, Cusco, Lima, Cerro de Pasco, Apurimac,
Tacna, La Libertad, Ayacucho, Ancash, Huanuco y Cajamarca.

MENSAJES CLAVES
Lema principal: ABRIGATE PERU
Mensaje Secundario

¢ Protegiendo a tu familia
IV.- MEDIO DE COMUNICACION A UTILIZARSE
Radio

Teniendo en cuenta el publico objetivo, la finalidad que se quiere lograr, la
cobertura, duracién de la camparia, y el impacto de los mismos, se ha seleccionado a
la radio como el medio en el cual se difundiran nuestros avisos.

La radio es el medio de comunicacién que llega a la mayor cantidad de personas con
respecto a los otros medios masivos tradicionales, como la televisién o los medios
impresos.

La radio tiene la ventaja de la instantaneidad y simultaneidad. En las zonas rurales,
por ejemplo, la radio llega a espacios donde no liega la televisién y es un medio de
facil recepcion, llegando inclusive a zonas donde no hay energia eléctrica (hay
aparatos de radio que solo necesitan dos pilas pequefias para funcionar y recibir la
sefial). Actualmente, se ha hecho uso comun que hasta los celulares cuenten con
recepcion de radio (en nuestro medio cada vez es mas comUln el uso de nuevas
tecnologias de comunicacién, como los celulares, el internet, etc.).

Es importante mencionar que la radio es el medio de mayor penetracion en los
hogares del Pertl y es el medio idoneo para una campafia social de interés general,
porque:

Transmite beneficios emocionales y funcionales, genera recordacion.

e Es un medio que se puede segmentar, por: Sexo, Edad, Geografia esto por
sus variada estaciones y diversos formatos de programacién.

e Bajo costo por contacto.
Permite construir frecuencia del mensaje.

[ ]
(e _
4 MINISTERIO DE LA MULIER Y POBLACIONES
] ES }l'l}"I\L.r‘ sl 01 Ca
¢ L ] i I il
!I ¥ W

|



P

PERU | de ey Secretaria

Poblactones Vulrieraklas

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Per("
“Afio de la Diversificacién Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

* Nuestro puablico objetivo estd acostumbrado a realizar sus tareas diarias
acompafiado de este medio: movilizarse de un lugar a otro, trabajar, realizar las
tareas del hogar, etc.

¢ Cada emisora tiene un perfil diferente, claro y definido (informativas y
musicales), lo que ayuda mucho en la segmentacién de una gran audiencia,
ya que con varias emisoras de diferentes géneros cubrimos perfectamente a un
publico muy amplio.

* La radio dirige respuesta, directamente y estimula a la respuesta indirecta.

* Establece un vinculo personal con sus oyentes.
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Los medios de mayor alcance para el publico objetivo son television, OOH (via
publica), radio, y diarios.

Para la campafia “Abrigate Per(’ se considera radio, por su alto alcance hacia el
publico objetivo, que esl ideal para una campafia que requiere una rapida difusién e
implementacion y buscar una rapida recordacion sobre el contenido de la misma.
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Respecto a este medio a Nivel Nacional éste es escuchado por el 42% del publico
objetivo durante la semana. De este universo, lo més relevante es el 82% del publico
objetivo que escucha radio en su casa y el 12% escucha radio en algin medio de
transporte.

Su preferencia musical va mas por la musica roméantica y la musica tropical y el bloque
de mayor consumo se concentra en el rango de 06: 00 a 18:00 horas.

Por estas consideraciones, utilizaremos radio para difundir el mensaje, siendo Ia
estrategia de seleccion de medios sobre la base de las audiencias, los spots seran
pauteados en las radios con mayor sintonia a Nivel Nacional y la emisora se elegira
en funcién del rating, afinidad, rentabilidad y contenido, siendo la rentabilidad
relacionada con la campafia.

A NIVEL NACIONAL

La seleccién de radios se ha elaborado en base a la audiencia, contenido, afinidad y
cobertura que presenta cada emisora en relacién a nuestro publico objetivo.
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De acuerdo al analisis del cuadro anterior se concluye que, la emisora que cuenta con
el mas alto nivel de rating, afinidad y relevancia (contenido) con el publico objetivo es:
RPP, es por ello que se propone para la difusién del mensaje de la campania.
v’ La campafia tendra una duracién de 2 semanas.
v" El mensaje de la camparia se realizaré por medio de un spots de 30
segundos, motivo ABRIGATE PERU.

Radio RPP se encuentra en el primer lugar del ranking a Nivel Nacional, |a cobertura que
presenta para lograr los objetivos de comunicacién, hace que sea la indicada para la
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transmision del mensaje. Ademas, Cuenta con un importante porcentaje de afinidad —
112% - lo que hace que sea una emisora que por sus caracteristicas cuente con alta
credibilidad de su contenido por parte de los oyentes y seriedad en la informacién.

Resultados de la pauta reqular en Radios Nivel Nacional:
Flight N°1— Abrigate Peru

Rating promedio: 1.8
Duracion; 2 semanas
Alcance +1: 15.7%
Frecuencia: 2.8
Avisos: 28

O O O O O

RADIO RPP- GRUPO RPP:

a. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se
adecuan a la preferencia de diversos grupos objetivos, considerado
como uno de las lideres en informacién y entretenimiento con gran
alcance y cobertura en todo el pais, llegando a todos los peruanos de
forma confiable y efectiva.

b. Experiencia: Inicia cuando la radio RPP administra varias radios locales
de la ciudad de Lima, como Studio 92 y Kebuena! en los primeros afios
de la década de los noventa, luego adquirié la radio Clasica 96.7, que
actualmente se denomina Capital 96.7.

En el 2000 nace el Grupo RPP, con el pasar de los afios se integraron
otras radios locales como Radio América 94.3, que pasé a ser La Mega
94.3, luego denominada Corazén 94.3. En el 2005 aparece Oxigeno en
la frecuencia 102.1 FM y Radio Kebuena! pasa a los 88.9 FM, para en el
2006 convertirla en la actual Radio Felicidad.

Sustentos Graficos

La eleccion de la radio se hizo en base a Rating y sobre todo a la afinidad que tiene
sobre nuestro publico ObjetIVO como Radio RPP con un 112 de aflmdad
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C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS [FM/AM)

Tipo de salida Miles( G.O. de Referencia: HMTotalAB/C/D/fE)
Ciudad Nacional Urbano 100 %
Periodo oct-14 e — z
Lugar de Audiencia Global { Rentabilidad |
Blogue Dias Lun-Dom
Blogue Horario 06:00-23:59
Grupo Objetivo [Alto-Medio/Bajo Superior/Bajo Inferior/Marginal] [Horm breshujeres/18-95]
Universo 152442
Muestra 4163
Rnkg | Emisora | Rtg |  wis | afinidas | cxsa3e” | cPm
LB Audiencia Promedio 19.0 2895.8
R T T
AR La Karibefia [FM) 1.6 237.1 114.0 1,020.00 4.3
] Moda (FM) 1.0 147.6 80.0 810.0G 5.5
Gl Panamericana (FM/AM) 0.9 1430 112.0 750.00 5.2
Rl Nueva Q Fn [FM/AM) 0.2 137.4 112.0 780.00 5.7
M La Inolvidable (FM/ARM) 0.5 135.9 112.0 750.00 5.5
7 Ritmo Romantica (FM) 0.7 110.5 100.C 780.00 7.1
N Felicidad {FM/AM) 0.6 89.5 124.0 585.00 &.5
R Exitosa (FIM) 0.5 81.1 125.0 840.00 10.4
: il La Kalle (FM) Q.5 713 125.0 390.00 5.5
§ La Zona (FM) C.4 67.5 57.0 510.00 7.6
Onda Cero (FM/AM) 6.4 62.2 80.0 420.00 6.8
Capital (FM/AM) 0.3 47.7 100.0 435,00 10.4
Studio 92 {FM) 0.2 37.5 66.0 540.00 14.4
Oxigeno (FM) 0.2 37.3 100.0 450.00 12.1

De otro lado, las provincias de Azangaro, Carabaya, Chucuito, El Collao, Huancané,
Lampa, Melgar, Puno, San Antonio de Putina, Sandia, Aija, Huaylas, Castilla, Caylloma,
Condesuyos, La Unién, Abancay, Antabamba, Acomayo, Anta, Canas, Canchis,
Chumbivilcas, Espinar, Paruro, Quispicanchi, Pataz, Sanchez Carrién, Huarochiri, Yauyos,
Lucanas, Parinacochas, Cajamarca, Acobamba, Angaraes, Castrovirreyna, Huancavelica,
Huaytara, Tayacaja, Dos de Mayo, Huacaybamba, Huamalies, Huanuco, Lauricocha,
Huancayo Jauja, Yauli, Daniel Alcides Carrién, Pasco, Cadarave, Tacna, Tarata, Bagua,
Alto Amazonas, Datem del Marafion, Maynas, Tahuamanu, Atalaya y Coronel Portillo son
las que forman parte de las 18 regiones donde se va a desarrollar la accién multisectorial.

Es por ello, que a pesar del alcance nacional de RPP, es necesario incidir con el mensaje a
traves de medios locales en las provincias donde no llegue o lidere el medio seleccionado
a nivel nacional.

La accion del MIMP en las provincias de la seleccién de emisoras se hara sobre la
base de las audiencias, los spots seran pauteados en la radio con mayor cobertura.
Las emisoras se elegiran en funcién del rating, afinidad, rentabilidad, contenido, y
cobertura. Siendo éste Ultimo relacionado con la campana.
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Consumo de Radio por Rango de Horas
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Fuente: CPI Peru 2014 II

Respecto a Tacha, las emisoras de la regién con mayor cobertura son Radio Uno
con 4.8 rating y Radio La Karibefia, con 1.6 rating. Considerando en ésta regién que
lo mas importante para seleccionar los medios es la cobertura.
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Implementacion de la pauta

v' Las emisoras que cuentan con el mé&s alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Tacna: Radio Uno y
Radio La Karibefia, las cuales se proponen para la difusién del
mensaje de la camparia.

v La campanfia tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la camparia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Tacha
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 3.2
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 120

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Uno S.A.C- RADIO UNO (TACNA):

a) Especialidad: Emite su sefial desde la ciudad de Tacna, ubicada a 50 kilémetros
de la linea fronteriza de la "Concordia", delimitando con Chile. Transmitiendo en los
93.7 mhz de la frecuencia modulada con una potencia de 1,000 wats, con alcance a
toda la zona urbana y sectores del litoral, incluyendo la ciudad de Arica (Chile) y
ciudades de la frontera con Bolivia. Transmitiendo las noticias més importantes
nacionales.

b) Experiencia: RADIO UNO, fue fundada el 2 de diciembre de 1994 al expedirse
la resolucién del Ministerio de Transportes y Comunicaciones, que autorizé el
inicio de las operaciones, ademas pertenece a la Coordinadora Nacional de
Radio CNR y al Instituto de Defensa Legal a través de IDL RADIO.CADENA
RADIAL SUR PERUANA S.A. y RADIO UNO, tienen como Director Gerente al
Sr. Fernando Rondinel Dias. El Director de los programas informativos es el
periodista Fernando Rondinel Dias.

¢) Comparacién favorable:

Radio Uno:

e Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Tacna con 4.8
puntos de rating.

e Cuenta con mas de 20 afios de experiencia, en emisién radial en dicha
provincia.
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Corporacion Universal S.A.C — RADIO LA KARIBENA (TACNA):

a. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se dirigen
a diferentes grupos objetivos. El grupo también apoya a todas las
orquestas y cantantes de cumbia del pais, ademas realiza grandes
eventos gratuitos invitando a los mejores exponentes del género.

b. Experiencia: El grupo nace junto con la emisora musical La Karibefia,
fundada el 1 de febrero de 1990. En sus inicios solamente contaba con
sefial para ciudades en provincias y luego incorpora la ciudad de Lima
convirtiéndose en una de las preferidas por la poblacion.

c. Comparacion favorable

La Karibefa:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Tacna
con 1.6 puntos de rating promedio. Presenta una importante
audiencia tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

e Emite la musica tropical de moda, en especial cumbia.

e Esta dirigida a Hombres y Mujeres de 20 afios a mas de los NSE
CDE.

Sustentos graficos
La eleccion de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

Periodo 201402

Ciudad Tacna il T

Lugar de audiencia Hogares/Fuem del Hogar

Blogues de dias Lunes a Sabado/Domingo

Horas 06-20H

Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Grupo objetivo HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+

Universo 196.50

MODA [FM] 15 L b4 - !
R.P.P.[FM] 1z; 2.36. 0.38: 1 3?

LA INOLVIDABLE [FM] S 1.92: ,91?95. 171

| MUEYA Q FM .[FM] 08 163: 007 156
EXITOSA[FM] 08 143 0.97; w2
RITMO ROMANTICA [FM] : oz . 142 047’ 126:

il FRONTERA [FM] 0.7 136 0.00: 136
| 2" ROCK & POP [FM] ; 08 123’ 0.07 116

En Tacha, radio Uno cuenta bon 4.8 puntos de ratlng Y radio La Karibefia a su
vez tamblen lidera la audiencia en Tacna con 1.6 puntos de rating.
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Fuente: CPI Pert 2014 1|

Respecto a Loreto, las emisoras de la regién con mayor cobertura son La Karibefia
con 3.3 rating y Radio Loreto, con 2.9 rating. Considerando en ésta regién que lo més
importante para seleccionar los medios es la cobertura.

RADIO-LORETO

RITMO ROMANTICA [FM]

LA INOLVIDABLE [FM}

MODA [FM]}
PANAMERICANA [FM]
ASTORIA [FM]

Fuente: CPI Octubre R.P.F.[FM]
2014 LA RIBERENA [FM]
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Implementacion de la pauta

v’ Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating vy
relevancia con el publico objetivo son: En Loreto: Radio La
Karibeiia y Radio Loreto, las cuales se proponen para la difusion
del mensaje de la campania.

v' La campaifia tendré una duracién de 2 semanas.

v' El mensaje de la campaiia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Loreto
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 3.1
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 110

Fuente: CPI Octubre 2014

Loreto S.A.C — RADIO LORETO (LORETO):

a. Especialidad: Emisora Loretana, se adecua a diversos grupos
objetivos, considerada por los oyentes Loretanos como la radio local
lider en la provincia de Iquitos. Contando con una gran cobertura.

b. Experiencia: Empresa radial que se fundé en 1954. Estamos con la
frecuencia 103.5 FM somos la emisora lider en el Oriente Peruano. Su
programacion es para todo tipo de publico (jévenes, amas de casa,
amigos del volante, padres de familia) teniendo programas de musica
actual, del recuerdo, noticias.

c. Comparacion favorable:

Radio Loreto:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Loreto con
2.9 puntos de rating.

e Cuenta con mas de 60 arios de experiencia, en emision radial en dicha
provincia.

Corporacién Universal S.A.C - RADIO LA KARIBENA (LORETO):

a. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se dirigen
a diferentes grupos objetivos. El grupo también apoya a todas las orquestas
y cantantes de cumbia del pais, ademas realiza grandes eventos gratuitos
invitando a los mejores exponentes del género.

a. Experiencia: El grupo nace junto con la emisora musical La Karibefia,
fundada el 1 de febrero de 1990. En sus inicios solamente contaba con
sefial para ciudades en provincias y luego incorpora la ciudad de Lima
convirtiéndose en una de )as refemias_por la pobIaC|on
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b. Comparacién favorable
Karibefa:

e Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Loreto con
3.3 puntos de rating promedio. Presenta una importante audiencia
tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

e Emite la musica tropical de moda, en especial cumbia.

e Esta dirigida a Hombres y Mujeres de 20 afios a mas de los NSE
CDE.

Sustentos graficos
La eleccién de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

Periodo 20;402

Ciudad Ntittos e

Lugar de audiencia Hogares/Fuera del Hogar

Blogues de dias Lunes a Sabado/Domingo

Horas 06-20H

Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Margina!
Grupo objetivoe HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+

Universo 263.20

Emisora

ORHORA

P

nwEVAGRMEM s

FITMO FOMANTICA [FM) | o7

LA [N_QL'I{IPABLE [FM ) 0.6 166
MODAfFM] 08 156
PP-NAMEFIICANA [EM] . ' 0.4 116
ASTORIATFM) ' o4 B
RPP.[FM] ' 04 112
LABBEHENA[FM]_ - - 0.4 104

En Loreto, radio La Karibefia cuenta con 3.3 puntos de rating, a su vez Radio
Loreto presenta 2.9 puntos de rating; los cuales presentan la mayor cobertura de la
ciudad.
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Consumo de Radio por Rango de Horas

UCAYALI

25 i Rating
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Fuente: CPI Peru 2014 I
Respecto a Ucayali, las emisoras de la regién con mayor cobertura son Stper FM

con 2.2 rating y Radio La Inolvidable, con 1.5 rating. Considerando en ésta regién
que lo mas importante para seleccionar los medios, es la cobertura.

RADIO-UCAYALI

NUEVA QFM [FM}

RITMO ROMANTICA [FM} F-
LA KARIBERA [FM} “
R.PP.[FM] 'm
onpacerorm; IIEENN
MODA[FM]

RADIO DEL PROGRESO
o [0 |

LAZONA[FM] R

UCAYAL |

Fuente: CPI Octubre
2014
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Implementacién de la pauta

v Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Ucayali: Radio Super FM
y Radio La Inolvidable, las cuales se proponen para la difusién del
mensaje de la campafia.

v La campaiia tendra una duracién de 2 semanas.

v" El mensaje de la campafia se realizard por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Ucayali
Flight N° 1 —Abrigate Pert

o Rating promedio: 1.9
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 118

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Difusora del Ucayali S.A.C -SUPER FM (UCAYALLI):

a. Experiencia: Es la radio nimero 1 en sintonia en la regién de Ucayali por 10
afios consecutivos, manteniendo una programacion variada en musica y
noticieros.

b. Comparacién favorable:

Radio Super FM:

e Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Ucayali con
2.2 puntos de rating.

e Cuenta con mas de 10 afios de experiencia, en emisién radial en dicha
provincia.

Corporacién Radial del Perti- RADIO LA INOLVIDABLE (UCAYALI):

a. Especialidad: Cuenta con una gran variedad de emisoras musicales
segmentadas que conectan con el publico objetivo de la campafia. Se
ubica en el segundo lugar del ranking en Ucayali.

b. Experiencia: Empez6 con la emisora Radiomar, la cual sali6 al aire en
1969. Luego de varios afios laborando, debido indudablemente a su
consolidacién como una emisora de vanguardia, identificada con miles
de personas a lo largo del pais, decide dar parte de sus activos para
formar la CORPORACION RADIAL DEL PERU, constituyéndose en
1998 .Inicia sus actividades con dos emisoras: Radiomar y Ritmo
Romantica. Mas adelante, en 1999 constituye “Planeta”. Y al afio
siguiente, formaria la emisora “Inca”, ya en el 2000 crearia “Moda”, y al
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aflo siguiente “La Inolvidable”. Hoy en dia cuenta con 7 radios de
diferentes segmentos cada una.

c. Comparacién favorable:

La Inolvidable:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Ucayali con
1.5 puntos de rating promedio, con un alto indice de preferencia
respecto al total poblacion.

e Emite los contenidos mas divertidos para los jovenes y toca la musica
que esta de moda.

Sustentos graficos
La eleccion de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

Periodo 201402 _
Ciudad }1 SRR T o e e G
Lugar de oudiencia Hayares/Fuem det Hager

Bloques de digs Lunes o Sabada/Domingo

Horas 06-26H

Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo Inferior - Marginal
Grupo objetivo HM 17-25/5M 26-37/HM 38-S0/HM 51+

Universo 187.30

Emisora

NUEVH G! FM [FM] _
RITMO ROMANTICA [FM]

RPP.[FM] : 09, 181
J MDA CEROIEM] SN RPN, ..

MODA [FM) 06! 8.

.......................................

LA ZONA [FM] 0.5 089

En Ucayali, radio Super FM cuenta con 2.2 puntos de rating. A su vez Radio La
Inolvidable cuenta con 1.5 puntos de rating, los cuales presentan la mayor
cobertura de la ciudad.
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ANCASH

3.5 N Rating
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Consumo de Radio por Rango de Horas

ANCASH

o3 2EELEBIY
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Fuente: CPI Pert 2014 1|

Respecto a Ancash, las emisoras de la regién con mayor cobertura son Nova
con 3.0 rating y Radio La Inolvidable, con 1.2 rating. Considerando en ésta region
que lo mas importante para seleccionar los medios, es la cobertura.

RADIO-ANCASH

NUEVA QFM [FM]

EXTOSA [FM] IEIN
PANAJERICANA[FM]
MOOA M) TGN

RITMO ROMANTICA{FM]

Fuente: CPI Octubre 2014
LAKARIBERA (FM) EIEE

OXIGENO [FM]

9.0 05 10 15 20 25

ANCASH S

Implementacién de la pauta

v Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Ancash: Radio Nova y
Radio La Inolvidable, las cuales se proponen para la difusién del
mensaje de la campanfia.

v’ La campafia tendra una duracién de 2 semanas.
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v El mensaje de la campafia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Ancash
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 2.1
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 115

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Difusora Comercial NovaStar FM EIRL- RADIO NOVA (ANCASH):

a. Especialidad: Emite su sefial desde los estudios centrales de cada
Ciudad con equipos de transmision de Ultima generacion las 24 horas del dia
brindando asi la mejor calidad de audio.

b. Experiencia: Fue fundada en 1995, es una emisora integrante de una
cadena de radios en el todo el norte del Perl Emisora integrante de una
cadena de Radios en el todo el norte del Peru y parte del sur con sede en la
Ciudad de Trujillo 105.1 FM, y filiales en las Ciudades de Piura 94.5 FM,
Chiclayo 94.9 FM, Chimbote 104.3 FM, Ica 91.9 FM, Chincha 89.1 FM y
pronto en diferentes puntos del Perd. RADIO NOVA emite su sefial desde
los estudios centrales de cada Ciudad (Piura, Chiclayo, Trujillo, Chimbote,
Ica, Chicha) con equipos de transmisién de Ultima generacién las 24 horas
del dia brindando asi la mejor calidad de audio.

b. Comparacion favorable:

Radio Nova:

* Se ubica en el primer lugar en el ranking de audiencia en Ancash con
3.9 puntos de rating.

o Cuenta con mas de 19 afios de experiencia en la transmision

Corporacién Radial del Pert- RADIO LA INOLVIDABLE (ANCASH):

a. Especialidad: Cuenta con una gran variedad de emisoras musicales
segmentadas que conectan con el plblico objetivo de la campaiia. Se
ubica en el segundo lugar del ranking en Ucayali.

b. Experiencia: Empezé con la emisora Radiomar, la cual salié al aire en
1969. Luego de varios afios laborando, debido indudablemente a su
consolidacién como una emisora de vanguardia, identificada con miles
de personas a lo largo del pals, decide dar parte de sus activos para
formar la CORPORACION RADIAL DEL PERU, constituyéndose en
1998 .Inicia sus actividades con dos emisoras: Radiomar y Ritmo
Romantica. Mas adelante, en 1999 constituye “Planeta” Y al afio
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siguiente, formaria la emisora “Inca”, ya en el 2000 crearia “Moda”, y al
afio siguiente “La Inolvidable”. Hoy en dia cuenta con 7 radios de
diferentes segmentos cada una.

c. Comparacion favorable:

La Inolvidable:

e Se ubica en el tercer lugar en el ranking de audiencia en Ancash con 1.2
puntos de rating promedio, con un alto indice de preferencia respecto al
total poblacién.

e Emite los contenidos mas divertidos para los jévenes y toca la musica
que esta de moda.

Sustentos graficos
La eleccion de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.

C.P.1. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

Periodo 201402

Ciudad Chimbote .

Lugar de aqudiencia Hogares/Fuera del Hogar

Blogques de dias Lures a Sabado/Domingo

Horas 06-20H

Nivel Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo inferior - Marginal
Grupo objetivo HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+

Universo 241.30

l

Emisora | Rating Miles

0 AUDIENCIA PROMEDIO POR HORA 35,35
Wi
2 RP.P.[FMIAM] 22 5.25:
R | INOLVIOABLE FM Witehes
4 NUEVAQFM[FM] 08 207!
5 EXITOSA [FM] 08 206
3 PANAMERICANA [FM] 08 204
Rl oDa [P ' 08 194
ER RITIMIO ROMANTICA [FM] 06 156
5 LA KARIBERA [FM] 08 153
OB OXGENO[FM] - : 05 114

En Ancash, radio Nova cuenta con 3.0 puntos de rating. A su vez Radio La
Inolvidable cuenta con 1.2 puntos de rating, los cuales presentan la mayor
cobertura de la ciudad.
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CUSCO
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Fuente: CPl Perd 2014 1

Respecto a Cusco, la emisora de la regién con mayor cobertura es Salkantay
con 2.7 rating. Considerando en esta regiébn que lo mas importante para
seleccionar los medios es la cobertura.

RADIO-CUSCO
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Implementacién de la pauta

v La emisora que cuentan con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Cusco: Radio Salkantay, la cual se
propone para la difusién del mensaje de la campana.

v’ La campafia tendré una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la camparia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia —~ Cusco
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 2.7
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 60

Fuente: CPI Octubre 2014

101  Radio Salkantay EIRL- RADIO SALKANTAY (CUSCO):
a. Experiencia: Se fundé el afio de 1959 por los hermanos Campana, el
afio de 1972 pasa a nombre de |la Sra. Carmela Pinto, quien continué con la
labor de mantener la radio en los primeros lugares de sintonia a nivel local
y regional. Radio Salkantay es una empresa con 55 afios de trayectoria
cuyo objetivo es informar a la poblacién con veracidad y transparencia a
través de la variada programaciéon que nos caracteriza.

b. Comparacion favorable:

Radio Salkantay:
e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en Cusco con
2.7 puntos de rating.

10.2 . Sustentos graficos
La eleccién de cada radio se hace en base al Rating y sobre todo a la Cobertura
que tiene sobre el Grupo Objetivo.
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C.P.1. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS EN PRINCIPALES CIUDADES

Periodo 201402 _
Civdad -@Sfﬂ‘ Y e (,:r' AR "—. thid \ :-C'*:P vAg e
Lugar de gudiencia Hogares/Fuera de! Hogar

Blogues de dias Lunes a Sabado/Domingo

Horas 06-20H

Nive! Alto - Medio/Bajo Superior - Bajo inferior - Marginai
Griipo objetivo HM 17-25/HM 26-37/HM 38-50/HM 51+

Universo 147.50

Emisora
0 AUDIENCIA F’FiCIMEDID F’DH HUF\‘F’.
tRPP (M I
2 SALKANTAY[RMIAM) .
3 SPJ\ITF‘. MONICP. [FMMM]
4 SANTA BEATHIZ [FMLAM]
G:FELCDADIFM]

6 PANAMERICANA [FIV] '
7 LAS VEGAS [FM]

?:UX"%'?N_U[FW, o 08 258 076]
10! NUEYA G FM[FM] R n‘a,_ _ 236 0.01:

En Cusco, radio Salkantay cuenta con 2.7 puntos de rating y a su vez con una alta
cobertura en dicha ciudad.
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HUANCAVELICA
COMPARA TIVO DX LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAL
DE EMISORAS FM/AM

DERIRTAMENTG : MUANCAVELICA CNTYZASO MYEBETTOADO
oaUnan ¢ HUANCAVELINCA POITLAC. DR 11 AROS A & la) t 1]
mas amtsonr4n sl Lo TR
SRDa0T | ol |
AUDEENCEA PROMETNO MO ORA [ 123 ne 114
Min 480 apr 427
or | srmweatie [ ~ - - 20
. - - [ &/ ]
oz | smasmeR dm o~ n a2 10 L8
=. o.re o.n8 .8
x| mrn . F Y 28 21 .7
- [ X,] X4 os
o | Seovcapee -~ n [ 13 18
- 0.56 o o.68
of | amsuma w o oz o4 oz
- o090 o o.M
o8 | rxroms - ~n a4+ o a6
F N o.14 [¥1] o
OF | AAANERICANA e gy [ o5 o5
- aBe o.lr [.V-7]
08 | LA KANRRA . ny o.r os o8
o, as [L¥]] [N 1]
2 | anaes - ny ar a2 oa
L] o3e am [§}
| onom » . (3] 03 as
. 0,09 a0 o.se
1| avrema s [ ry - 23 -
e, - an -
12| xmat [ Ry [£4 o8 .
- o.9a 0.7
12 | atTIEL a oy s o3
. ooe o.10 B
14 | OTPAE RMEORAS u . 3 0 i3
. 0.47 Y] .58

£ inchade s stws sntavroy

Respecto a Huancavelica, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a las
provincias de Acobamba, Angaraes, Castrovirreyna, Huancavelica, Huaytara y
Tayacaja, porque es donde se realizara las intervenciones con distribuciones de Kit
de abrigo y la emisora de esas zonas con mayor cobertura es Master Mix con 1.8
puntos de rating, donde el otro medio como Super Latina no tiene ese nivel de
llegada.

Cabe anotar, que el nivel de audiencia proporcionado por CPI es de nivel global
que incluye a otras provincias y zonas urbanas que no son lugares de la
intervencién multisectorial ante Heladas y Friaje 2015.
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RADIO-HUANCAVELICA
Implementacion de la pauta

v La emisora que cuenta con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Huancavelica: Radio Master Mix, la
cual se propone para la difusién del mensaje de la campania.

v' La camparia tendr& una duracion de 2 semanas.

v El mensaje de la camparia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Huancavelica
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 1.8
o Duracion: 2 semanas
o Avisos: 60

Fuente: CPI Octubre 2014

Lujan Tunque Jaime Martin — RADIO MASTER MIX (HUANCAVELICA):

a. Experiencia: Emisora que resalta en la programacién los géneros juveniles
con la mayor variedad de éxitos de la temporada y la informacion de los
acontecimientos mas resaltantes del dia con la autenticidad del caso, que
ademas son analizados, debatidos y comentados con la participacién del
publico.

b. Comparacion favorable:

Radio Master Mix:

e Se ubica en el segundo lugar en el ranking de audiencia en
Huancavelica con 1.8 puntos de rating.
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HUANUCO
COMPARATIVO DE LA AUDIENCIA RADIAL GLOBAIL
DE EMISORAS PM/AM
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Respecto a Huanuco, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a las
provincias de Dos de Mayo, Huacaybamba, Huamalies, Huanuco y Lauricocha,
porque es donde se realizara las distribuciones de Kit de abrigo y las emisoras de
esas zonas con mayor cobertura son Radio Exitosa con 1.0 puntos de rating y
Radio Ondas del Huallaga con 0.4 puntos de rating, donde los otros medios como
RPP, La Zona, La Karibefia, Ritmo Romantica, La Inolvidable, Panamericana,
Moda, Sinai y Nueva Q FM no tienen ese nivel de llegada.
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RADIO-HUANUCO
Implementacién de la pauta

v' Las emisoras que cuentan con el mas alto nivel de rating y
relevancia con el publico objetivo son: En Huanuco: Radio La
Exitosa y Radio Ondas del Huallaga, las cuales se proponen para
la difusién del mensaje de la campania.

v La campafia tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la camparia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Huanuco
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 0.7
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 111
Corporacién Universal S.A.C - RADIO LA EXITOSA (HUANUCO):

d. Especialidad: Grupo de emisoras con diversos formatos que se dirigen
a diferentes grupos objetivos. El grupo también apoya a todas las
orquestas y cantantes de cumbia del pals, ademas realiza grandes
eventos gratuitos invitando a los mejores exponentes del género.

e. Experiencia: El grupo nace junto con la emisora musical La Kariberia,
fundada el 1 de febrero de 1990. En sus inicios solamente contaba con
sefial para ciudades en provincias y luego incorpora la ciudad de Lima
convirtiéndose en una de las preferidas por la poblacion. Luego es
creada Radio Exitosa.

f. Comparacion favorable
Exitosa:

e Se ubica en el tercer lugar en el ranking de audiencia en Huanuco
con 1.0 puntos de rating promedio. Presenta una importante
audiencia tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

Radio Ondas del Huallaga S.A.C - RADIO ONDAS DEL HUALLAGA
(HUANUCO)

a. Experiencia: Fundada el 27 de noviembre de 1963 es una de
las radios mas antiguas de la ciudad. Cuenta con una
programacién variada, musica actual, del recuerdo, noticias.
Publio objetivo de 20 afios a mas de un nivel socioeconémico
ABCDE
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b. Comparacion favorable:

Radio Ondas del Huallaga:

e Sibien es cierto Radio Ondas del Huallaga no se presenta dentro de las
10 primeras radios de esta ciudad, se procedié a seleccionar estar radio
a solicitud del cliente.

PASCO
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Respecto a Pasco, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a las provincias
de Pasco y Daniel Alcides Carrién, porque es donde se realizara las distribuciones
de Kit de abrigo y la emisora de esas zonas con mayor cobertura es Radio Altura
con 0.9 puntos de rating, donde los otros medios como Corporacién, RPP y Ritmo
Romantica no tienen ese nivel de llegada.

Cabe reiterar, que el nivel de audiencia proporcionado por CPI es de nivel global
que incluye a otras provincias y zonas urbanas que no son lugares de la
intervencion multisectorial ante Heladas y Friaje 2015.

RADIO-PASCO
Implementacién de la pauta

v La emisora que cuenta con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Pasco: Radio La Altura, la cual se
propone para la difusién del mensaje de la campafia.

v La campafia tendra una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la campafa se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta reqular en Radios Provincia — Pasco
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 0.9
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 60

Fuente: CPI Octubre 2014

Radio Television Altura SRL- RADIO LA ALTURA (PASCO):

g. Especialidad: Es una instituciéon dedicada a la radio difusion con
Programas Periodisticos, Informativos que contribuyen al proceso de
desarrollo local, regional, nacional e internacional.

h. Experiencia: Promueve el desarrollo y bienestar de los pueblos y las
voces de ellos se escuchen a través de participacion y el didlogo
democratico. Con el apoyo de sus conductores hacen de esta emisora,
la propicia para la transmisién del mensaje.

i. Comparacion favorable
Altura:

e Se ubica en el cuarto lugar en el ranking de audiencia en Pasco con
0.9 puntos de rating promedio. Presenta una importante audiencia
tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.

' MINISTERID DF LA MLl ERY POBLACIONES ’

VULNERABLES
AFILA i

30



Ministerio

de la M

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Peru"
"Afo de la Diversificacién Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

MADRE DE DIOS

i
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DE EMISORAS FM/AM
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Respecto a Madre de Dios, es de interés del MIMP llegar con mayor fuerza a la
provincia de Tahuamanu, porque es donde se realizara la intervencién con
distribuciones de Kit de abrigo y la emisora de esa zona con mayor cobertura es
Radio Super Mix con 1.1puntos de rating, donde los otros medios como RPP, La
Kalle y La Karibefia no tienen ese nivel de llegada.
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RADIO-MADRE DE DIOS
Implementacién de la pauta

v La emisora que cuenta con el mas alto nivel de rating y relevancia
con el publico objetivo es: En Madre de Dios: Radio Stiper Mix, la
cual se propone para la difusién del mensaje de la campania.

v' La camparia tendré una duracién de 2 semanas.

v El mensaje de la campaiia se realizara por medio de un spots de 30
segundos.

Resultados de la pauta regular en Radios Provincia — Madre de Dios
Flight N° 1 —Abrigate Peru

o Rating promedio: 1.1
o Duracién: 2 semanas
o Avisos: 60

Fuente: CPI Octubre 2014

Herencia Leon Angel - RADIO SUPER MIX (MADRE DE DIOS):

a. Especialidad: Es una radio emisora que trabajamos con un formato de
programacion local que emitimos desde las 03:00 de la Mafiana hasta
las 12:00 pm de lunes a domingo con una, programacion Variada
enfocado en (informacién, magazines, deportes, Culturales, vy
musicales) enfocado a la mayor audiencia esta programacion nos
permite complementar la pauta horaria y alcanzar al publico en su
mayoria en todo el departamento de Madre De Dios.

b. Experiencia: Radio stper mix es una emisora con una sefial de calidad
que esta al aire desde el 09 de setiembre del 2009 con una
programacion totalmente variada.

c. Comparacién favorable
Super Mix:

e Se ubica en el cuarto lugar en el ranking de audiencia en Madre de
Dios con 1.1 puntos de rating promedio. Presenta una importante
audiencia tanto en al interior urbano como en las zonas rurales.
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V. PRESUPUESTO

La distribucion presupuestal de acuerdo al analisis y planteamiento realizado es
de la siguiente forma:

taral lns 15 S,

Radic RPP

Avisos por semana 16 12

Total #Avisos 28

Ble+ 1 18

Inversidn S, 51, 78,305 Si.78.304.80| T8
Radio Prow

Avisos por semana 176 | 170

Imversidn Si, Sl 21682 S). 2168160 22

IO AL &) & 5558640 100

TOTEL GEMERAL I

PAUTA RADIO NIVEL NACIONAL

MINISTERID DELAMUJER Y POBLACIONES VULNERABLES
MINISTERIO DE LA MUIER Y POBLACIONES VULNERADLES
ABRIGATE PERD

0 0 0 0
0 orario L | Maf M| Ju f VI o EUREEIRERRIE S Do To 0 0 0 0 ola
HEIENE AHORE o5 Jiips oo Neto 1o i
RPP.(FVAM) N Rotativos 0600-35 | ¥ | m3 444 Anne B | 764 | 2300 | 2300 | 5663000 | 5783008

0 0 0 4 4 q 0 0 4 i 4 4 0 0 3 60.00 8,304.80

A PROMEDIO
Nota:
Montos biutos, Incluyen IGV.
TC28
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PAUTA RADIOS DE PROVINCIAS
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VIL.- EJECUCION

La campafia Abrigate Peru del presente Plan de Estrategia Publicitaria se ejecutara entre los
meses de junio y julio del 2015.

Vil.- RESPONSABILIDAD

El presente Plan de Estrategia Publicitaria 2015, con relacién a la campafa “Abrigate Per(’, la
responsabilidad es conjunta entre la Oficina de Defensa Nacional, ODN, y la Oficina de
Comunicacioén, OC; la primera implementara el Plan con el presupuesto asignado de S/.100,000
(Cien mil nhuevos soles) en el marco del Plan Multisectorial ante Heladas y Friaje 2015, aprobado
mediante D.S. N° 030-2015-PCM y la segunda coordinara, monitoreara y supervisara el
cumplimiento del Plan de Medios de acuerdo al informe técnico adjunto.
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CAMPANA POSICIONAMIENTO MIMP

JUSTIFICACION

El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, MIMP creado el 2012 aln no es
identificado plenamente por parte de la poblacion como ente rector de las politicas
nacionales y sectoriales con enfoque de género sobre mujer y poblaciones vuinerables que
disefia, establece, promueve, ejecuta y supervisa politicas plblicas a favor de las mujeres,
nifas, nifios, adolescentes, personas adultas mayores, con discapacidad, desplazadas y
migrantes internos, para garantizar el ejercicio de sus derechos y una vida libre de violencia,
desproteccion y discriminacién en el marco de una cultura de paz, siendo hasta el momento
solo reconocido como una entidad de defensa de mujeres agredidas y violentadas.

Por tal motivo, la oficina de Comunicacién propone desarrollar una estrategia de
comunicacion para difundir en que consiste el Ministerio de la Mujer y Poblaciones
Vulnerables y todo el potencial de acciones que tiene en el pais para mujeres y varones, asi
como nifios, nifas, adolescentes, personas adultas mayores, personas con discapacidad,
poblacién desplazada y migrantes internos ejercen sus derechos en igualdad de condiciones
y oportunidades, sin discriminacion.

Objetivo General

Informar y sensibilizar a la poblacién sobre el Ministerio de la Mujer y Poblaciones
Vulnerables en el ambito nacional, posicionando su identificacién.

Objetivo Especifico
Informar a la poblacién en general sobre el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables.
Meta

¢ Difundir a través de los medios de comunicacién convencionales y no convencionales un
spot audiovisual, un spot radial y piezas graficas.

Indicador
¢ Numero de personas sensibilizadas e informadas.
Impacto

e Un estimado de 3 millones de personas, que representan el 10% de la poblacion de 30
millones de peruanos a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVO

e Mujeres y hombres mayores de 18 afios de los niveles socioeconémicos C, Dy E.
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Ambito de intervencién
A nivel nacional.
MENSAJE CLAVE
Lema principal: MIMP te acompanfa.
IV.- MEDIO DE COMUNICACION A UTILIZARSE

La campafa de publicidad aplicara la estrategia de medios de acuerdo al ranking de los medios
propuestos, segun el impacto y alcance al que se desea liegar.

El periodo de ejecucion de la campafia se realizara durante 15 dias donde se informara y
sensibilizara adecuadamente a la poblacién sobre el MIMP.

La publicidad de la campafia se ejecutara a nivel nacional.

A través del siguiente diagrama se cruzan las variables de consumo de medios y afinidad para
determinar los tipos de medios mas apropiados para alcanzar a nuestro grupo objetivo.

El consumo de medios del publico objetivo se concentra en medios

masivos
A anohLa 200 At amica
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&-enslme 160
=
140 - ﬁ‘ V. %
Paneies digitaies 4 ) )
120 Intemel TV cable Radios Didrios ‘ TV ableria
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40
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Fueite: IBOPE Medss TGl Lima 2014 1 ”\VAS METIA

Fitro: Consumo semanel

Si bien contamos con diversidad de tipos de medios que nos servirian de punto de contacto con
el grupo objetivo y el resto de la poblacién, hemos de seleccionar aquellos medios de mayor
sintonia y lectoria a nivel nacional, con los cuales podamos lograr una mayor eficiencia dado el
presupuesto de la campania y los objetivos comunicacionales.

Por tanto, se descartan tipos de medios que se encuentran por debajo del 50% del consumo del
rget, los cuales cuentan con la mas baja lectoria y menor rating.
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Por el tipo de comunicacién de la campafia que requiere de una rapida comunicacién y
frecuencia en sus mensajes, se considera la compra publicitaria en television, radio y diarios a
nivel nacional, considerados medios masivos con los indicadores méas altos de consumo de
nuestro publico objetivo. Son de rapida implementacién y también una importante fuente de
informacion y entretenimiento, la cual acomparia al target durante sus actividades diarias.

A continuacion, la descripcion de los tipos de medios a emplear:
TV Abiertay TV Cable
TV abierta es el medio masivo por excelencia y el de mayor consumo en nuestro pais, mientras

que la TV Cable cumple con una segmentacion de canales que complementa la comunicacion
que necesitamos para la campaiia de difusion.

Consumo de TV

Penatracion dsl MsEo

. 51

' Del targed concume oids de
20 maras e Ty por seaama
RUENID este & medio gpe noE
Comgeolla mayor aKImce.

m -
0500 e R0 s 2ate @ags [--E Lo ] [ £l ] 0o0s zZd0w [cEo g ]
B0 A0 RQIYFA @J0PW SO0 FW EA0FW IDD0FWM  2O0PM IROGAM 0300 AM

Holnsa: T Pary 2212 OM B+ 20n RS IS vyt ‘w35 30t 5= Paracnia
Targaz b 1k & i Tond

TV ABIERTA

Es el medio mas importante para llegar a nuestro grupo objetivo y el principal soporte
para dar a conocer de manera inmediata nuestra campafa al mayor nimero de personas
posible, a nivel nacional.

Nuestra estrategia de seleccion de canales tiene las siguientes consideraciones:

v' Se tendra en cuenta las caracteristicas y contenido de cada programa (no
violencia, no sensacionalismo, no discriminacién, nada que atente contra la
integridad de las personas)
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v El mix de canales / En la pauta regular se tendran los siguientes canales:
TVPERU, Canal N, RPP TV y Capital TV.

Los resultados de la pauta regular en Television Abierta + Cable son:

Duracion; 2 semanas

27.7 tgrps. TARGET GROSS RATING POINT
Alcance+1: 14%

Frecuencia: 1.8

Impactos: 3,104.9 (000)

ANANANA N

Fuente: TV Data (Ibope Time)

INSTITUTO NACIONAL DE RADIO Y TELEVISION DEL PERU - TV PERU:

Especialidad Instituto Nacional de Radio y Televisién del Pera: es la cadena
televisiva publica del Peru, Sus estudios se encuentran en la zona de Santa Beatriz
en la ciudad de Lima, la cual a su vez es la sede central de la cadena. Es ademas la
de mayor cobertura y la mas antigua, con emisiones desde 1958. Desde 2010, inici6
oficialmente sus transmisiones en TDT siendo el primer canal peruano en usar
oficialmente esta tecnologia.

Esta institucion forma parte del Instituto Nacional de Radio y Televisién (IRTP) que lo
agrupa con Radio Nacional del Pert y Radio La Crénica AM, todos propiedad del
Estado peruano.

Desde el afto 2009, a raiz de un cambio de administracién se decidi6 dejar de emitir
publicidad, convirti€éndose asi en una de las pocas televisoras publicas en el mundo
en las cuales no se emiten comerciales.

Experiencia Instituto Nacional de Radio y Television del Per(: El canal 7 de Lima
fue fundado por la Unesco y el gobierno peruano el 17 de enero de 1958, como una
estacion de television experimental. Mas tarde, con la creacion del Instituto Nacional
de Teleducacién (INTE) y a partir de 1965 se comienza a emitir “La Telescuela del 7.
Durante esa etapa y hasta 1970, el Centro de Teleducacién del canal 7 instruy6 a
nifios de familias de escasos recursos. Durante los afios 70, el canal contintia con
una tendencia a una programacién cultural y educativa.

Con la apertura democratica en 1980, la televisién peruana cambié radicalmente
debido a que los canales privados fueron devueltos a sus propietarios anteriores e
ingresarian nuevos competidores. En 1981, RTP transmitia programas estelares,
dibujos animados, documentales, series y peliculas. En 1982, el canal empezd sus
transmisiones via satélite a todo el pais, siendo el primero en Perl en hacerlo. Ya en
1986, la sefial del canal 7 se emitia a través de 183 retransmisoras a nivel nacional.
Casi no se emitia publicidad y apenas se promocionaba la programacién, aunque en
provincias el canal era muy visto.
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Hacia el 2002, se nombré una nueva administracion del IRTP con profesionales en
radiodifusion. En 2003, las operaciones del IRTP fueron transferidas al Sector
Presidencia del Consejo de Ministros. A mediados de 2006 vuelve a denominarse TV
Perq.

Desde el 4 de noviembre de 2013, ha lanzado al aire su canal de TV Peru 7.3.
Ademas su sefial ya se esta expandiendo con cobertura nivel internacional por via
cable a paises vecinos como Chile y Bolivia.

c. Comparacién favorable TV PERU: Es uno de los canales de TV abierta que mas se
ven en el interior del pais dada su calidad de sefial y amplisima cobertura. Por otro
lado, su saturacién es muy baja, por lo que los mensajes publicitarios se transmiten
con mucha eficacia.

Total Nacional Lima Metropolitana | Interior Urbano |
e ™ | ~ I
T — x p—

ATV

w4

<
w
-

95 99 | 92

W CoberturaGeogrdfica % Buena imagen | # CobertwaGeogrifics 8 Buena Imagen ! m CoberturaGeografica B Buzna imagen

Fuente: CPI
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Ranking

Datos: Peru

Filtro de programacién: Tanda
Regiones: Lima

Regl6n base: Lima

Targets: Lima Personas 18-99

Target de referencla de individuos: Lima Personas Total

Perfodo: 22/06/2015-19/07/2015

HM18-99 TT Lima

Grupo Canal Inicio Dias ;
rat% rafif ST O3 Unlt 30"
. ] _canal | Jin e el
ALIADOS POR LA SEGURIDAD D- NO Canal 07 19:01 i 1, 075 00
HFPGRTA.IE AL PERU-D-TA Canal 07 17:59 D 1.1 73.8 119.4 1 720, m 1,563.64
. SRS ~ [csnaior [IEHERR tvwiv | o7 [474 | 1934 | 18001000 | 2.714.20
MISKI TAKIY-S-TA Canal 07 14:35 5 0.6 42.7 1219 1,620.00 2,700.00
CASA TOMADA-D-NO Canal 07 19:59 2] 0.6 41.7 125.5 1,920.00 3,200.00
RS VEY: _ [canal o7 Anway |06 || 4007 || 43656 | 2,100.00 | 3,500.00
TV PERU NOTICIAS-S- NO Canal 07 19:59 5 0.6 38.2 120.6 1,800.00 3,000.00
TV PERU NOTICIAS-D-NO Canal 07 21:00 D 0.5 38 116.1 1,800.00 3,600.00
TV PERU DEPORTES-D-NO Canal 07 21:59 D 0.5 377 115.9 1,800.00 3,600.00
COSTUMBRES-NO Canal 07 21:59 M 0.5 374 | 120.7 0.00
SUCEDIO EN EL PER-NO Canal 07 22:00 L 0.5 363 127 0.00
2 AMBIEN TV-D-MA Canal 07 09:04 D 0.5 345 | 126.2 0.00
PRESENCIA CULTURA-NO Canal 07 22:08 \i 0.5 339 | 108.6 0.00
UNA Y MIL VOCES-S-TA Canal 07 12:29 S 0.5 339 | 1239 0.00
[ A MI MANERA EL ESPECIAL-D-TA Canal 07 16:59 D 0.5 319 | 1121 0.00
REP.UNAY MIL VOCES-D-TA Canal 07 12:33 D 0.4 30.7 126 0.00
REP.UMBRALES-S-TA Canal 07 16:09 S 0.4 304 | 126.7 0.00
REP.REPORTAJE AL-NO Canal 07 22:00 J 0.4 29.8 | 1184 0.00
ALIADOS POR LA SEGURIDAD-NO Canal 07 19:30 LMWJV 0.4 29.2 | 1144 0.00
MISA DOMINICAL-D-MA Canal 07 06:12 D 0.4 27.9 131.6 0.00
TV PERU NOTICIAS-D-MA Canal 07 07:01 D 0.4 27.2 133.1 0.00
EL PLACER D LOS-S-NO Canal 07 20:59 S 0.4 265 | 124.8 0.00
REP.SUCEDIQ EN EL PERU-TA Canal 07 16:07 ™M 0.4 25.2 | 120.7 0.00
TV PERU NOTICIAS-5-MA Canal 07 07:01 S 0.3 24.2 | 115.8 0.00
TV PERU NOTICIAS-TA Canal 07 13:08 LMWV 0.3 23.5 | 120.9 0.00

TV CABLE

Es un medio de soporte audiovisual importante para llegar a nuestro grupo objetivo, y asi
poder dar a conocer de manera consistente nuestra campania.

Nuestra estrategia de seleccién de canales tiene las siguientes consideraciones:

v/ Se tendra en cuenta las caracteristicas y contenido de cada programa (no
violencia, no sensacionalismo, no discriminacién, nada que atente contra la

integridad de las personas).

v El mix de canales / En la pauta regular se tendran los siguientes canales:
Canal N, RPP TV y Capital Tv.
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PRODUCTORA PERUANA DE INFORMACION S.A.C.- CANAL N:

a.

Especialidad Productora Peruana de Informacién S.A.C.: Es un canal de
television por cable de Perl, de noticias nacionales e internacionales, que transmite
su sefial desde 1999. Es dirigido por la Compafiia Peruana de Radiodifusion S.A. y
operado por América Televisiéon desde el 2012.

Experiencia Productora Peruana de Informacion S.A.C.: Canal N fue anunciado al
publico por primera vez en 1998 en la revista PC World de El Comercio, diario que es
promotor de esta televisora. Posteriormente se publicité en la revista "Cable Magico"
para los clientes de suscripcion del servicio en aquel entonces, con una gran
fotografia con los estudios del canal y la frase "E! Perd Minuto a Minuto". Luego de
varios meses de intensa preparacién técnica y periodistica, en abril de 1999 aparecid
en emisiones de prueba en la sefial codificada de Cable Magico que los suscriptores
al paquete adulto podian apreciar.

Paralelamente, en el Canal 8 ocupado hasta entonces por Rede Manchete de Brasil
(que ya estaba en sus Ultimas emisiones antes de su cierre), aparecié el logo con la
imagen de una "N" giratoria en 3D sobre fondo negro con un fondo musical,
anunciando de esta manera la préxima disponibilidad del nuevo canal por esta
frecuencia. Asi, en medio de gran expectativa, Canal N fue lanzado de manera oficial
a las 8 de la mafana del Domingo 4 de julio de 1999.

Bajo la batuta del periodista Gilberto Hume, director y fundador de la televisora, Canal
N comenzé a desplegar una linea de periodismo televisivo independiente.

Comparacion favorable CANAL N: es el primer canal lider en informacion en el
Per(, con enlaces EN VIVO desde cualquier parte de Lima y de Peru. Canal N cuenta
con periodistas profesionales de la informacion y que ofrecen de forma diaria noticias
de manera objetiva.

Ranking

Datos: Peru

Regiones: Lima

Region base: Lima

Targets: Lima Personas 18-99
Target de referencia de individuos: Lima Personas 18-99
Periodo: 05/08/2015-03/09/2015

Lima Personas 18-99
rat% rati aff%
i8l [06:00 - 00:00> 0.09
PN CANALN  JCANALN _[os:00]00:00] 021 34.65
8l TNT TNT 06:00|00:00| 0.17
_RPP Noticias RPPNoticlas -~ *© *|06:00|00:00 0.5 1
AXN AXN 06:00 |00:00| 0.15
CANAL DE LAS ESTRELLAS |CANAL DE LAS ESTRELLAS | 06:00 |00:00|  0.08
DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY CHANNEL 06:00 |00:00|  0.05

Girupo Inicio; Final

WILLAX WILLAX 06:00 | 00:00 0.04 2.81 100
DISCOVERY HEALTH DISCOVERY HEALTH 06:00 | 00:00 0.04 2.84 100
AS&E A&E 06:00 | 00:00 0.04 248 100
ANIMAL PLANET ANIMAL PLANET 06:00 | 00:00 0.03 2.29 100
" CNNEN ESPANOL '+ ©|CNNENESPANDOL  [06:00|00:00] ~ 0.01] ‘w010t
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GRUPO RPP S.A.C. - RPP TV - CAPITAL TV:

a. Especialidad GRUPO RPP S.A.C.: Radio Programas del Pert Televisién o también
conocido como RPP TV es un canal de televisién peruana perteneciente al Grupo
RPP que transmite netamente noticias nacionales e internacionales con miscelanea.
Empez6 como bloque de programacion de los canales 6 (CMN, Antena Informativa y
Plus TV) de Movistar TV (ex Cable Magico) por aprox. 15 afios. Y el 31 de enero de
2011 se convierte en un canal propio e independiente.

b. Experiencia GRUPO RPP S.A.C.: Desde 1994 era un bloque del desaparecido canal
Cable Magico Noticias (canal 6) que trasmitia desde las 5:00 hasta las 10:00 los
noticieros como: La Rotativa del aire, Ampliacién de noticias, Enfoque de los sabados
y de los domingos. En 2000, cuando CMN es reemplazado por Antena Informativa, se
continué con el bloque. El bloque siguié por Plus TV de 2004 hasta 2011, cuando se
independizé.

En septiembre del 2010 RPP TV forma parte del Grupo RPP y por eso el grupo
decidi6 crear este canal ya no como un bloque sino como un canal de television
propio. El titimo programa de RPP TV en Plus TV fue trasmitido el 25 de enero de
2011. Después en el canal 10 de Movistar TV se dio la cuenta regresiva que indicaba
cuanto faitaba para que llegue el canal RPP TV.

El 31 de enero de 2011 se inicidé a transmitir a las 5:00 |la programacién de RPP TV
que comenzo con la presentacion de Armando Canchanya y Patricia del Rio con la
Rotativa del Aire. Asi ahora se puede disfrutar las 24 horas la programacién de RPP
TV, es ademas la competencia directa de Canal N y también del nuevo canal en
sefal abierta en el 21 UHF ATV+,

Desde inicios del 2014, entraron al canal nuevos periodistas al canal como Mariela
Balbi, Patricia del Rio y Guido Lombardi entre otros.

Los lunes a viernes la programacién tiene dos segmentos la de 5:00 - 14:30 es la
programacién radial y la de 14:30 - 23:00 tendra programas adicionales y Los
sabados y domingos la programacion radial es de 5:00 a 11:30 y la programacién
televisiva es de 11:30 a 23:00, pero a partir del mes de febrero de 2012 aparecieron
nuevos programas. A las 6:00 desde el 14 de febrero, se renovd gran parte de la
programacion, incluyendo la franja final de Ampliacion de Noticias.

¢. Comparacién favorable RPP TV: es el segundo canal en informacién en el Peru,
con 24 horas de entrevistas, despachos, enlaces en vivo con un resumen informativo
permanentemente actualizado comentado y conducido por un equipo periodistico, via
canal 10 de Movistar TV.

Comparacién favorable CAPITAL (Bonificacion): canal que llega a nivel nacional a
través de las principales empresas de cable del pais. Recientemente implementado
en el mercado local.
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Ranking

Datos: Peru

Regiones: Lima

Regién base: Lima

Targets: HM 18-99 TT HMC Lima

Target de referencia de individuos: Lima Personas Total

Periodo: 22/06/2015-26/06/2015, 29/06/2015-03/07/2015, 06/07/2015-10/07/2015, 13/07/2015-17/07/2015

45 ABCD
£\ A\ D y
Primeroallas Ocho  ||CANAI _10d0[" 463
N Portad A 7| 161 " 1000] 584
NNotiias  |CANALN [ "IMwWiv_ [09:00}10:00( 03] 16| d7a|" = "az0| = 292
LaHoraN CANALN LMWJV |[21:00/22:00] 0.3] 15| 165 1000 67.6
D'6a9% CANALN LMWJV [06:00/09:00| 0.2] 12| 169 470 39.8
N Deportes "Edicién Ce{CANAL N LMWIV [22:00|22:30| 0.1] 7| 173 740 105.7

Datos: Peru

Regiones: Lima

Regidn base: Lima

Targets: HM 15-45 ABCDE

Target de referencia de individuos: Lima Personas Total

Perfodo: 11/05/2015-07/06/2015
HM 15-45 ABCDE

Dias Inicio | Final
rat#t aff%

P4 (06:00-10:00> | 02| 12|
kY [06:00 - 18:00> RPP Noticias
[10:00 - 18:00> RPP Noticias | LMWJV |[10:00{18:00{ 0.2| 12| 166 882 74.1
[18:00- 23:59> RPP Noticias | LMWIV [18:00]23:59| 0.2| 12] 165 1260, 106.8
4[22:00 - 23:59> RPP Noticias | LMWJV [22:00{23:59| 0.2| 85| 161 882 103.8

i Y HM 15-45 ABCDE
CAPITALTV Inicio Final
rat%, rat#t 'aff%

Fuente: Ibope Time — Ranking Cable

Radio

Medio de gran frecuencia. Acomparia al grupo objetivo durante sus labores diarias y es
atractivo para el grupo objetivo porque es utilizado para entretenerse o informarse.

Es el medio que nos da alcance, frecuencia, segmentacion y cobertura. Construye una

frecuencia del mensaje con cobertura a nivel nacional. La seleccion de emisoras se hara
en funcion de la audiencia (rating) y la afinidad con el grupo objetivo a través de compra

regular y compra fija.
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C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS (FM/AM)

Tipo de salida Miles{ G.O. de Referencia: HMTotal AB/C/D/E )

Ciudad Nacional Urbano 100 %

Perlodo may-15

Lugar de Audiencia Global

Bloque Dlas Lun-Dom

Bloque Horario 06:00-23:59

Grupo Objetivo [Alto-Medio/Bajo Superior/Bajo Inferior/Marginal] [HombresMujeres/18-99]
Unlverso 16192

Muestra 4238

| Afinidad ~ CXS a 30"

Mls

18.4 2,973.5
T P R R R e T R ) B o) 880
B La Karibefa (FM) 1.4 224.2 107| 1,020.00 4.55
Moda (FM) 0.9 153.0 81 810.00 5.29
P: g 0% 13d7an| Al 7500071 saT
Nueva O Fm (FM) 0.8 135.7 100 780.00 5.75
La Inolvidable (FM/AM) 0.8 128.4 114|  750.00 5.84
Ritmo Romantica {FM) 0.6 100.7 100 780.00 7.75
Wl La Kalle (FM) 0.6 96.8 120 390.00 4.03
Felicidad {FM/AM) 0.6 89.2 120 585.00 6.56
B Exitosa (FM) 0.5 84.8 100 840.00 9.91
La Zona (FM) 0.5 81.8 71 510.00 6.23
Onda Cero (FM/AM) 0.4 70.6 80 420.00 5.95
8 Corazon (FM) 0.3 43.5 100 0.00
Oxigeno (FM) 0.3 43,1 149 0.00
Capital (FM/AM) 0.3 41.1 149 0.00
S8 Studio 92 (FM) 0.2 34.4 100
Planeta (FM} 0.2 26.3 100
Otras Emisoras Lima (AM} 0.3 51.3 100
| Otras Emlsoras Prov. (FM) 53 855.5 103
b 20 jl Otras Emisoras Prov. (AM) 0.4 59.5 133
Otras Emisoras Lima {FM) 1.5 245.5 107

GRUPORPP S.A.C.- RPP NOTICIAS:

Tipo de programas favoritos

12% 1% 0
8% 7% 6% 6% 5% 5% 5% 4%
Noticias Noticlas Noticias Noticlas del ~ Programas Consejos / Estado del Comedias / Noticias Moda y Estilo
Locales Naclonales Internacionales  Transilo Hablados / Opinion Tiempo Cémicos Policiales
Entrevistas

Fuente: IBOPE Media TGl Lima 2014

a. Especialidad GRUPORPP S.A.C.: Conglomerado peruano de medios de radiodifusién
que agrupa emisoras radiales tales como RPP Noticias, Felicidad, Studio 92, FM Capital,
Oxigeno, Corazén y la Zona. Asimismo, cuenta con un canal de televisiéon por cable
denominado RPP TV y portales web propios para sus emisoras radiales. Tienen
produccién y presencia local que ayuda a identificar al oyente, televidente y cibernauta
con la problematica propia de su regiéon y no exclusivamente lo que pasa en Lima.
Asimismo, el 57% de la poblacién considera que la emisora radial RPP Noticias brinda la
informacion mas confiable y la gente la percibe como una empresa que promueve la
peruanidad, apoya a la comunidad, promueve valores, asume su responsabilidad y apoya
la cultura, principalmente, segun el estudio cualitativo de Ipsos Apoyo del 2013.
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b. Experiencia GRUPORPP S.A.C.: Inicia cuando la radio RPP, administra varias radios
locales de la ciudad de Lima, como Studio 92 y Kebuenal, en los primeros afios de la
década de los noventa, luego adquirié la radio Clasica 96.7, que era anteriormente La
96.7 FM, "La Fuerza del Amor".

Desde el afio 2000, se organizaron estas radios juntas para agrupar el Grupo RPP, en la
cual con el pasar de los afios se integraron otras radios locales como Radio América
94.3, que pasé a ser La Mega 94.3, luego denominada Bravaza 94.3. En el 2005 aparece
Oxigeno 102.1 en la frecuencia 102.1 FM, y Radio Kebuena! pasa a los 88.9 FM, para en
el 2006 convertirla en la actual Radio Felicidad.

En el 2008, la frecuencia de los 96.7 FM, el lugar de Radio Corazén (que continué por
internet) pasé a ser ocupado por la radio de noticias y entrevistas Capital 96.7. A fines de
septiembre de 2012 Bravaza fue desactivada y su frecuencia 94.3 FM pasé a ser
ocupada por Radio Corazén que de esta manera volvi6 al aire.

Ya a principios del afio 2011, decidieron crear su propio canal de noticias que esta en
Movistar TV en el canal 10 que es RPP TV, un canal de noticias variadas. En el mes de
julio del mismo afio compraron la frecuencia de la desaparecida CPN RADIO, que pasé a
llamarse hasta octubre RADIO AMOR 90.5, para convertirla finalmente en una nueva
radio llamada La Zona 90.5.

Asimismo, transmite la sefial de sus radios a través de internet y mediante portales web
propios de cada emisora. Incluso cuenta con el portal web www.rpp.com.pe que es uno
de los sitios de noticias mas visitados en el pais.

c. Comparacion favorable RPP Noticias Nivel Nacional: Por el lado cuantitativo para
RPP la compra para ésta campafia esta basada en avisos fijos en el horario de 05:00 —~
8:00am. Los datos a nivel del programa La Rotativa Del Aire (1ra Edicién) es que llega a
un promedio de 543,700 oyentes ubicandose en prlmer lugar del ranking en el grupo
objetivo conformado por hombres y mujeres de 18 afios a méas de todos los niveles
socioeconomicos.

Por el lado cualitativo tiene una afinidad de 113% en el grupo objetivo.

C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS (FM/AM)

Tipo de salida Milles( G.O. de Referencla: HMTotal AB/C/D/E)

Cludad Nacional Urbano 100 %

Periodo Mayo 2015

Lugar de Audlencia Global

Bloque Dias Lun-Dom

Bloque Horarlo 00:00-23:59

Grupo Objetivo [Alto-Medio/Bajo Superior/Bajo inferior/Marginal] [HombresMujeres/18-99]

Unlverso 16192.3

Muestra 4238
PP, (FM/AM] |Notlciera  :LaRatatiyabal’Alre (dra Edicion). . [oskofozsape ke el xi| TR al ] isaaa) 54) 1130] '8,29500
R.P.P. (FM/AM) Noticlero Rotativa Del Alre {1ra Edicion) 05:001 07:59 il 2.8 451.8 97.1 116.0
R.P.P. (FM/AM} Entrevistas |Ampliacion De Noticias 08:00| 0B:59 i 26] 4282 97.6 113.0
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GRUPO PANAMERICANA DE RADIOS S.A. - RADIO PANAMERICANA:

Tlpo de misica preferida

43%

25% 24% 22% 21% 20%
l Lj E B m 2

Ml)slca Troplcal Mdsica Mdslca de Moda Cumbla / Chicha Maelca de Modﬂ Rock en Espaﬁol Mdslca del Reggaelon Rock en Inglés Boleroa/
Roméantica an Eepafiol en Inglés Recusrdo / Melédicos
Msrengue Nueva Ola
Valianato)

a. Especialidad Grupo Panamericana de Radios S.A.: La radio satisface los variados
gustos musicales con una programacion que combina temas y ritmos latinos preferidos
en cada region del pais basada en la salsa moderna y musica latina matizada con otros
géneros musicales temprano por la mafana en notas de baladas y boleros. Tiene

sintonfa en AM y FM.

b. Experiencia Grupo Panamericana de Radios S.A.: Emisora musical lider a nivel
nacional que cuenta con mas de 57 afios de trayectoria. En cuanto a la parte técnica
cuentan con: transmisor de 25 KW en Lima, transmisor de 5 KW promedio en las

ciudades principales, transmisor de 1 KW promedio en las ciudades principales.

c. Comparacién favorable Radio Panamericana: Es la emisora nimero cuatro en el
ranking de audiencia a nivel nacional en el grupo objetivo conformado por hombres y

mujeres de 18 a mas afios de todos los NSE.

Por el lado cuantitativo llega a un promedio de 138,700 oyentes y por el lado cualitativo
tiene una afinidad de 112% en el grupo objetivo conformado por hombres y mujeres de

18 aflos a mas de todos los niveles socioecondmicos.

Audiencia Radial Emisoras - HM 18-99 TT

18 300.0
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1.2 200.0
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Diarios

Medio de gran penetracion. Atractivo para el grupo objetivo por sus contenidos y variedad
informativa. Nos permite incluir una mayor cantidad de informacién contando con la
atencion del lector.

Los diarios son un medio que los involucra con lo que esta ocurriendo
en su entorno. Confian en ellos para mantenerse informados,
especialmente durante la primera mitad del dia

A qué hora estan leyendo diarios?
34%
25%

12%

g 5% 3%
1% o o
== . R 0% S
6am - 9am 9am - 12m 12pm - 3pm 3pm - 6pm 6pm - 8pm 8pm - 10pm 10pm - 12am  12am - 2am 2am - 6am

_"Las secciones adicionales de los b D il g QR I "CGonfio enla informacién gue leo
periodicos los vuelven mas interesantes” B R R Y en los pefiodicos"

410/0 | 4 : =1 -'___“..‘; . -_ . . 60%

Fuenle: IBOPE Media TGI Lima 2014

La prensa escrita es uno de los medios masivos méas importantes que tiene liegada a
todos los NSE vy significa una de las fuentes mas seguras de informacién precisa y veraz
sobre cualquier noticia que se presente.

De acuerdo al siguiente ranking se seleccioné medios impresos que poseen el mayor
numero de lectores en el grupo objetivo y una buena afinidad.

EMPRESA EDITORA EL COMERCIO S.A. - TROME - PERU 21:

Especialidad Empresa Editora EI Comercio S.A.: El Grupo El Comercio tiene una
imagen valorada durante afios y es la mas respetada en nuestro pais, siendo el
conglomerado de medios referente para la comunicacion de actividades institucionales y
acciones comerciales de las empresas privadas o publicas del pais.

Experiencia Empresa Editora El Comercio S.A.: El Grupo El Comercio con mas de 100
afos de experiencia es especialista en el rubro de prensa escrita: diarios y revistas, lider
en prensa online del pais, agrupa los principales medios en todos los niveles
socioeconémicos: El Comercio, El Trome, Perl 21, Gestién y la Web de El Comercio:
www.elcomercio.com.pe, asi como revistas y suplementos.

Comparaciéon favorable Trome: Se distribuye a nivel nacional y con este diario
alcanzamos principalmente a los sectores socioeconémicos CDE dado que el 80% de
sus lectores pertenece a este grupo. Cuenta con 2'016,326 lectores los domingos en
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nuestro publico objetivo el cual es hombres y mujeres de 18 afios a mas de todos los
niveles socioeconémicos.

Comparacién favorable Peru 21: Per(.21 es un diario con una imagen seria y joven.
Asimismo, durante los domingos cuenta con muy buena aceptaciéon en el grupo objetivo
con un promedio de 229,321 lectores en el grupo objetivo compuesto por hombres y
mujeres de 18 afios a mas de todos los niveles socioecondmicos. Tiene una afinidad de
105.93% y permite poner cintillos en portada, caracteristica ausente en otros medios.

PRENSMART S.A. - DIARIO OJO (Nivel Nacional):

a.

C.

Especialidad Prensmart S.A.: Cadena de medios de comunicacién para informar,
entretener, educar y servir con credibilidad, veracidad y objetividad. Empresa multimedios
con presencia en todas las regiones del pais, brindando informacién de interés local y
nacional y buscando identificacién del lector de cada region.

Experiencia Prensmart S.A.: Nace a comienzos de 1962, con el lanzamiento de Correo
Tacna, hasta entonces llamado diario Sur. Luego vendria la instalacion de plantas en
Piura, Arequipa y Huancayo. Dando inicio a una cadena de periddicos, todos llamados
Correo. Unos cinco afios después nacié Ojo, y posteriormente Aja y El Bocén; cada uno
dirigido y pensado para un publico distinto. El 2012, con 50 afios de labor, EPENSA
renueva su identidad corporativa como GRUPO EPENSA, atendiendo las nuevas
necesidades de la poblacién y las tendencias del mercado, de la mano de los Ultimos
avances tecnolégicos en las comunicaciones.

Comparacién favorable — Diario Ojo (Nivel Nacional): Diario Ojo se ubica en el tercer
lugar en lectoria en el grupo objetivo compuesto por hombres y mujeres de 18 afios a
mas de todos los niveles socioecondémicos, contando con 555,292 lectores y 104.66% de
afinidad los domingos.

READER DATA

Base: Lima
Perfodo(s): Lima_Jul14_Jun1S_p
Target(s): HM 18-99 TT

Fecha: 12/08/2015

HM 18-99 TT
Leclores | Alinidad Altance
i | Domingo Lunes-\iernes Sabado

| 1,941,273 2,016,326 . . . 3 28.85|

| 239,830 443,95 851,163 104.30 105.60 106.45 3.56 6.60

i 1 s92,515|  s12,477] 585,202 10535  104.67]  104.66| 8.81 7.62
| 315,147] 295,275 297,055 9241 w370 o218 468|439

__PERD21 | su2e1|  sses0 29321  10643] 10593 0593 373 2m
CORREO | 1:3387] 103,097 161,950  107.94 108.66 107.67 228  1s3|

 LAREPUBUCA | 110,945  86,394] 117,049 106.23| 10833  107.97 1.65 1.28|
ELPOPULAR 151,908) 175562 109,527 103.04] 0050 10072 2.26| 261]
eero | 126144 123,016] 106407  10387] 10429 103.66 1.87 1.83]

* ELBOCON | 120,420 101,857 101,322 103.07 101.84 103.11 1.79 1.51
GESTION 5 84,715 112,19 1.26
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Digital

Por primera vez en la historia del Sector, se va a desarrollar una campafia digital, donde se
esta considerando la propuesta creativa con disefios que motiven enlazar y compartir entre
los usuarios de las plataformas seleccionadas bajo un criterio estrictamente técnico.

Lo que se busca es que mas alla de mantener un perfil activo en redes sociales y posicionar
la marca en buscadores, es indispensable construir una identidad de marca funcional. Por
ello se han seleccionado los siguientes medios.

pana; WIHIVIF S01Mus

MyMetrix

Tabla Cuadro

10 Personas: 18+ 263.282 d;~| |}_j _aur o .2'4”1 1.20 1,1
PRESUPUESTO

Para el desarrollo de la presente campafia se tiene previsto la cifra de inversion de S/. 400,000,
de acuerdo al siguiente detalle:

RESUMEN DE INVERSION

MES1 Inverion
toral Inc IGV 5.

CAMPARIA

Sem 1 Som 2 Sam3d  Semd SemS

TvAblertay Cabla —

Trps Samanatey 14 14

Total Trps 8

Alc+l 14%

Alc+3 2%

Invarsion S/. 5/.107,510 s/.107,509.80| 31«
Radia il

Avises porsemana 35 as

Totsl WAvisos 7%

Ale=1 21%

InversionS/. 5/.181,230 §/.181,23030| 52%
pransa R B

Ayisos por samana 3 2 1 1

Total #Avisos 7

Ale+ 1 AR

lavarsiénS/. 5. 60,782 §/.60,782.30| 1¥%

MONTO TOTAL Si §/.349,522.40 100%

TOTAL GENERAL INC IGV $/.348,522.40
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PAUTA DIARIOS NACIONAL
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EJECUCION

La camparia MIMP del presente Plan de Estrategia Publicitaria se ejecutara durante el 2015.

RESPONSABILIDAD

El presente Plan de Estrategia Publicitaria 2015, con relacion a la campafa “MIMP", es
responsable la Oficina de Comunicacién-OC, que coordinara, monitoreard y supervisara el
cumplimiento del Plan de Medios de acuerdo al informe técnico adjunto.

|
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CAMPANA SERVICIOS QUE EL MIMP BRINDA Y PROMUEVE
JUSTIFICACION

El Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, MIMP, creado el 2012, tiene servicios
que brinda y promueve a favor de la poblacién en general, siendo aln no es identificado
plenamente por parte de la poblacion como ente rector de las politicas nacionales y
sectoriales con enfoque de género sobre mujer y poblaciones vulnerables que disefia,
establece, promueve, ejecuta y supervisa politicas publicas a favor de las mujeres, nifias,
nifios, adolescentes, personas adultas mayores, con discapacidad, desplazadas y migrantes
internos, para garantizar el ejercicio de sus derechos y una vida libre de violencia,
desproteccion y discriminacién en el marco de una cultura de paz, siendo hasta el momento
s6lo reconocido como una entidad de defensa de mujeres agredidas y violentadas.

Por tal motivo, la oficina de Comunicacién propone desarrollar una estrategia de
comunicacién para difundir en qué consiste el Ministerio de la Mujer y Poblaciones
Vulnerables - MIMP y todo el potencial de acciones que tiene en el pais para mujeres y
varones, asf como nifios, nifias, adolescentes, personas adultas mayores, personas con
discapacidad, poblacién desplazada y migrantes internos ejercen sus derechos en igualdad
de condiciones y oportunidades, sin discriminacién.

Objetivo General

Informar y sensibilizar a la poblacién sobre la labor que realiza el Ministerio de la Mujer y
Poblaciones Vulnerables en el ambito nacional a favor de peruanas y peruanos.

Objetivo Especifico

Lograr que los publicos objetivos conozcan los servicios que brinda y promueve el MIMP a
nivel nacional.

Meta

o Difundir a través de los medios de comunicacién convencionales y no convencionales un
spot audiovisual, un spot radial y piezas graficas.

Indicador
» Numero de personas sensibilizadas e informadas.
Impacto

» Un estimado de 3 millones de personas, que representan el 10% de la poblacién de 30
millones de peruanos a nivel nacional.

PUBLICO OBJETIVO

Mujeres y hombres mayores de 18 afios de los niveles socioeconémicos C, Dy E.

I MIKISTERIO D LA MU TR
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CIONES ]
|
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Ambito de intervencion

A nivel nacional.

MENSAJES CLAVES

Lema principal: MIMP brinda servicios de proteccion a la mujer y a la familia.

“El MIMP promueve que en el Per(l, mujeres y varones asi, como nifios, nifias, adolescentes,
personas adultas mayores con discapacidad, poblaciéon desplazada y migrantes internos
ejerzan sus derechos en igualdad de condiciones y oportunidades, sin discriminacion”.

MEDIO DE COMUNICACION A UTILIZARSE

En lo que respecta a la estrategia de medios, ésta se ejecutara de acuerdo al ranking de los
medios propuestos, seglin el impacto y alcance al que se desea llegar. El periodo de
ejecucion de la campafia se realizara segun la pauta predeterminada para informar,
sensibilizar adecuadamente a la poblacion sobre los servicios que el MIMP brinda vy
promueve.

A través del siguiente diagrama se cruzan las variables de consumo de medios y afinidad
para determinar los tipos de medios mas apropiados para alcanzar a nuestro grupo objetivo.

El consumo de medios del publico objetivo se concentra en medios

masivos
i 200 T
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Consumo 160 _—
140 - 1!‘ £
N -
anetes digitalos 120 intemnet  / atie / Radios I:)larlus ‘ TV sbieita
o Smartphones ] PP A AE— _._ = _% ._?,_’__.
0% 0% Q@ 0% aw% @ 050% % 100%
; Paneles 8 \
cne Rgvsies, /
60 § torn e
410
20 "
Pyl 0 Afinidad B s
Fuente IBOPE Media TGI Lima 2014 HIAVAS MEEDIA

Filtro: Consuma semanal

Si bien contamos con diversidad de tipos de medios que nos servirian de punto de contacto
con el grupo objetivo y el resto de la poblacién, hemos de seleccionar aquellos medios de
mayor sintonia y lectoria a nivel nacional, con los cuales podamos lograr una mayor
eficiencia dado el presupuesto de la campaiia y los objetivos comunicacionales.
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Por tanto, se descartan tipos de medios que se encuentran por debajo del 50% del consumo
del target, los cuales cuentan con la mas baja lectoria y menor rating.

Por el tipo de comunicacién de la campafia que requiere de una rapida comunicacion y
frecuencia en sus mensajes, se considera la compra publicitaria en televisién, radio y diarios
a nivel nacional, considerados medios masivos con los indicadores mas altos de consumo de
nuestro publico objetivo. Son de rapida implementacion y también una importante fuente de
informacion y entretenimiento, la cual acompania al target durante sus actividades diarias.

TV abiertay TV Cable
TV abierta es el medio masivo por excelencia y el de mayor consumo en nuestro pais,

mientras que la TV Cable cumple con una segmentacion de canales que complementa la
comunicacién que necesitamos para la campafia de difusion.

Consumo de TV
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Es el medio mas importante para llegar a nuestro grupo objetivo y el principal soporte
para dar a conocer de manera inmediata nuestra campafia al mayor nimero de personas
posible, a nivel nacional.

Nuestra estrategia de seleccién de canales tiene las siguientes consideraciones:

v' Se tendrd en cuenta las caracteristicas y contenido de cada programa (no
violencia, no amarillismo, no discriminacién, nada que atente la integridad de
las personas)

v' El mix de canales / En la pauta regular se tendran los siguientes canales:
TVPERU, Canal N, RPP Tv y Capital Tv.

Los resultados de la pauta regular en Television Abierta + Cable son:
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Duracién: 2 semanas

27.7 tgrps TARGET GROSS RATING POINT
Alcance+1: 14%

Frecuencia: 1.8

Impactos: 3,104.9 (000)

DU NI NN

Fuente: TV Data (Ibope Time)

INSTITUTO NACIONAL DE RADIO Y TELEVISION DEL PERU - TV PERU:

b. Especialidad Instituto Nacional de Radio y Televisién del Pera: es la cadena
televisiva publica del Pert, Sus estudios se encuentran en la zona de Santa Beatriz
en la ciudad de Lima, la cual a su vez es la sede central de la cadena. Es ademas la
de mayor cobertura y la mas antigua, con emisiones desde 1958. Desde 2010, inicié
oficialmente sus transmisiones en TDT siendo el primer canal peruano en usar
oficialmente esta tecnologia.

Esta institucion forma parte del Instituto Nacional de Radio y Televisiéon (IRTP) que lo
agrupa con Radio Nacional del Perii y Radio La Cronica AM, todos propiedad del
Estado peruano.

Desde el afio 2009, a raiz de un cambio de administracion se decidi6 dejar de emitir
publicidad, convirtiéndose asi en una de las pocas televisoras publicas en el mundo
en las cuales no se emiten comerciales.

c. Experiencia Instituto Nacional de Radio y Television del Pert: El canal 7 de Lima
fue fundado por la Unesco y el gobierno peruano el 17 de enero de 1958, como una
estacion de television experimental. Mas tarde, con la creacién del Instituto Nacional
de Teleducacién (INTE) y a partir de 1965 se comienza a emitir “La Telescuela del 7”.
Durante esa etapa y hasta 1970, el Centro de Teleducacion del canal 7 instruyé a
nifios de familias de escasos recursos. Durante los afios 70, el canal contintia con
una tendencia a una programacion cultural y educativa.

Con la apertura democratica en 1980, la television peruana cambié radicalmente
debido a que los canales privados fueron devueltos a sus propietarios anteriores e
ingresarian nuevos competidores. En 1981, RTP transmitia programas estelares,
dibujos animados, documentales, series y peliculas. En 1982, el canal empezd sus
transmisiones via satélite a todo el pais, siendo el primero en Peru en hacerlo. Ya en
1986, la sefial del canal 7 se emitia a través de 183 retransmisoras a nivel nacional.
Casi no se emitfa publicidad y apenas se promocionaba la programacion, aunque en
provincias el canal era muy visto.

Hacia el 2002, se nombré una nueva administracién del IRTP con profesionales en
radiodifusién. En 2003, las operaciones del IRTP fueron transferidas al Sector
Presidencia del Consejo de Ministros. A mediados de 2006 vuelve a denominarse TV
Perq.
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Desde el 4 de noviembre de 2013, ha lanzado al aire su canal de TV Peru 7.3.
Ademas su sefal ya se estd expandiendo con cobertura nivel internacional por via
cable a paises vecinos como Chile y Bolivia.

d. Comparacién favorable TV PERU: Es uno de los canales de TV abierta que mas se
ve en el interior del pais dada su calidad de sefial y amplisima cobertura. Por otro

lado, su saturacién es muy baja, por lo que los mensajes publicitarios se transmiten
con mucha eficacia.

Total Nacional - Lima Metropolitana Interior Urbano
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TV CABLE

Es un medio de soporte audiovisual importante para llegar a nuestro grupo objetivo, y asi
poder dar a conocer de manera consistente nuestra campana.

Nuestra estrategia de seleccion de canales tiene las siguientes consideraciones:

v Se tendra en cuenta las caracteristicas y contenido de cada programa (no
violencia, no amarillismo, no discriminacion, nada que atente la integridad de
las personas).

v' El mix de canales / En la pauta regular se tendran los siguientes canales:
Canal N, RPP TV y Capital Tv.
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PRODUCTORA PERUANA DE INFORMACION S.A.C.- CANAL N:

d. Especialidad Productora Peruana de Informacién S.A.C.: Es un canal de
television por cable de Per(, de noticias nacionales e internacionales, que transmite
su sefal desde 1999. Es dirigido por la Compafiia Peruana de Radiodifusion S.A. y
operado por América Television desde el 2012.

e. Experiencia Productora Peruana de Informacién S.A.C.: Canal N fue anunciado al
publico por primera vez en 1998 en la revista PC World de El Comercio, diario que es
promotor de esta televisora. Posteriormente se publicitd en la revista "Cable Magico"
para los clientes de suscripcion del servicio en aquel entonces, con una gran
fotografia con los estudios del canal y la frase "El Perd Minuto a Minuto". Luego de
varios meses de intensa preparacion técnica y periodistica, en abril de 1999 apareci6
en emisiones de prueba en la sefial codificada de Cable Magico que los suscriptores
al paquete adulto podian apreciar.

Paralelamente, en el Canal 8 ocupado hasta entonces por Rede Manchete de Brasil
(que ya estaba en sus Ultimas emisiones antes de su cierre), apareci6 el logo con la
imagen de una "N" giratoria en 3D sobre fondo negro con un fondo musical,
anunciando de esta manera la préxima disponibilidad del nuevo canal por esta
frecuencia. Asi, en medio de gran expectativa, Canal N fue lanzado de manera oficial
a las 8 de la mafiana del domingo 4 de julio de 1999.

Bajo la batuta del periodista Gilberto Hume, director y fundador de la televisora, Canal
N comenzé a desplegar una linea de periodismo televisivo independiente.

f. Comparacién favorable CANAL N: es el primer canal lider en informacion en el
Perd, con enlaces EN VIVO desde cualquier parte de Lima y de Pert. Canal N cuenta
con periodistas profesionales de la informacion y que ofrecen de forma diaria noticias
de manera objetiva.

GRUPO RPP S.A.C. -RPP TV — CAPITAL TV:

d. Especialidad GRUPO RPP S.A.C.: Radio Programas del Peru Television o también
conocido como RPP TV es un canal de televisién peruana perteneciente al Grupo
RPP que transmite netamente noticias nacionales e internacionales con miscelanea.
Empezd como bloque de programacién de los canales 6 (CMN, Antena Informativa y
Plus TV) de Movistar TV (ex Cable Magico) por aprox. 15 afios. Y el 31 de enero de
2011 se convierte en un canal propio e independiente.

. Experiencia GRUPO RPP S.A.C.: Desde 1994 era un bloque del desaparecido canal
Cable Méagico Noticias (canal 6) que trasmitia desde las 5:00 hasta las 10:00 los
noticieros como: La Rotativa del aire, Ampliacion de noticias, Enfoque de los sabados
y de los domingos. En 2000, cuando CMN es reemplazado por Antena Informativa, se
continué con el bloque. El bloque siguié por Plus TV de 2004 hasta 2011, cuando se
independizé.

En septiembre del 2010 RPP TV forma parte del Grupo RPP y por eso el grupo
decidié crear este canal ya no como un bloque sino como un canal de television
propio. El Gltimo programa de RPP TV en Plus TV fue trasmitido el 25 de enero de
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2011. Después en el canal 10 de Movistar TV se dio la cuenta regresiva que indicaba
cuanto faltaba para que llegue el canal RPP TV.

El 31 de enero de 2011 se inici6 a transmitir a las 5:00 la programacién de RPP TV
que comenzé con la presentacién de Armando Canchanya y Patricia del Rio con la
Rotativa del Aire. Asi ahora se puede disfrutar las 24 horas la programacién de RPP
TV, es ademas la competencia directa de Canal N y también de! nuevo canal en
sefial abierta en el 21 UHF ATV+.

Desde inicios del 2014, entraron al canal nuevos periodistas al canal como Mariela
Balbi, Patricia del Rio y Guido Lombardi entre otros.

Los lunes a viernes la programacion tiene dos segmentos la de 5:00 - 14:30 es la
programacion radial y la de 14:30 - 23:00 tendra programas adicionales y Los
sabados y domingos la programacion radial es de 5:00 a 11:30 y la programacion
televisiva es de 11:30 a 23:00, pero a partir del mes de febrero de 2012 aparecieron
nuevos programas. A las 6:00 desde el 14 de febrero, se renové gran parte de la
programacion, incluyendo la franja final de Ampliacién de Noticias.

Comparacién favorable RPP TV: es el segundo canal en informacién en el Peru,
con 24 horas de entrevistas, despachos, enlaces en vivo con un resumen informativo
permanentemente actualizado comentado y conducido por un equipo periodistico, via
canal 10 de Movistar TV.

Comparacion favorable CAPITAL (Bonificacién): canal que llega a nivel nacional a
través de las principales empresas de cable del pais. Recientemente implementado
en el mercado local.

Ranking

Datos: Peru

Reglones: Lima

Reglén base: Lima

Targets: Lima Personas 18-99

Target de referencia de Individuos: Lima Personas 18-99
Periodo: 05/08/2015-03/09/2015

[06:00 - 00:00> 06:00(00:00)| 0.09] 609 100
CCANALN . leANALN. - loe:0ofooio] 021 1aes| 00
TNT TNT 06:00|00:00| 0.7 12.07 100
T RRPNoticias |RPP Noticias_ 05:00/06:00| 045|047 100
AXN AXN 06:00|00:00| 0,15 10.52 100

CANAL DE LAS ESTRELLAS [CANAL DE LAS ESTRELLAS | 06:00{00:00 0.08 5.58 100
DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY CHANNEL 06:00 00:00 0.05 3.15 100

WILLAX WILLAX 06:00/00:00) 0.04] 2.81] 100
DISCOVERY HEALTH DISCOVERY HEALTH o6:00(00:00) 0.04] 2.84] 100
ABE A&E 06:00(00:00] 0.04] 248 100
ANIMAL PLANET ANIMAL PLANET o06:00[00:00/ 0.03] 229 100
CNMENESPANOL  |CNNENESPANOL _|osioofooiwo|  oio1] o oanl-c Ao

Fuente: Ibope Time — Ranking Cable
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Ranking

Datos: Peru

Filtro de programacién: Tanda

Reglones: Lima

Regién base: Lima

Targets: Lima Personas 18-99

Target de referencla de individuos: Lima Personas Total
Perfodo: 22/06/2015-19/07/2015

HM18-99 TT Lima

Grupo Canal INicio Dias

ratit afl%

ALIADOS Canal 07 1,075.00
REPORTiE!rAL PERU-D-TA Canal 07 g D 1,563.64
TV.PERU DEPORTES-ND - | | A 1,900, a7z
MISKI TAKIY-S-TA Canal 07 14:35 S 0.6 1,620.00 2,700.00
CASA TOMADA-D-NO Canal 07 19:59 D 0.6 41.7 125.5 1,920.00 3,200.00
TV PERU NOTICIAS D el T s MWIY. 407 | 2300000 | " zjsa060
TV PERU NOTICIAS-S-NO Canal 07 19:59 S 0.6 38.2 120.6 1,800.00 3,000.00
TV PERU NOTICIAS-D-NO Canal 07 21:00 D 0.5 38 116.1 1,800.00 3,600.00
TV PERU DEPORTES-D-NO Canal 07 21:59 D 0.5 37.7 115.9 1,800.00 3,600.00
COSTUMBRES-NO Canal 07 21:59 ™M 0.5 37.4 120.7 0.00
SUCEDIQ EN EL PER-NO Canal 07 22:00 L 0.5 36.3 127 0.00
AMBIEN TV-D-MA Canal 07 09:04 D 0.5 34.5 126.2 0.00
PRESENCIA CULTURA-NO Canal 07 22:08 \ 0.5 339 108.6 0.00
UNA Y MIL VOCES-S-TA Canal 07 12:29 S 0.5 33.9 123.9 0,00

A MI MANERA EL ESPECIAL-D-TA Canal 07 16:59 D 0.5 319 1121 0.00
REP.UNA Y MIL VOCES-D-TA Canal 07 12:33 D 0.4 30.7 126 0.00
REP.UMBRALES-S-TA Canal 07 16:09 s 0.4 304 126.7 0.00
REP.REPORTAJE AL-NO Canal 07 22:00 J 0.4 29.8 118.4 0.00
ALIADOS POR LA SEGURIDAD-NO Canal 07 19:30 LMWIV 0.4 29.2 114.4 0.00
MISA DOMINICAL-D-MA Canal 07 06:12 D 0.4 27.9 131.6 0.00
TV PERU NOTICIAS-D-MA Canal 07 07:01 D 0.4 27.2 1331 0.00
EL PLACER D LOS-S-NO Canal 07 20:59 S 0.4 26.5 124.8 0.00
REP.SUCEDIO EN EL PERU-TA Canal 07 16:07 M 0.4 25.2 120.7 0.00
TV PERU NOTICIAS-S-MA Canal 07 07:01 S 03 24,2 115.8 0.00
TV PERU NOTICIAS-TA Canal 07 13:08 LMWV 0.3 23.5 120.9 0.00
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Ranking

Datos: Peru

Regiones: Lima

Regién base: Lima

Targets: HM 18-99 TT HMC Lima

Target de referencia de individuos: Lima Personas Total

Perfodo: 22/06/2015-26/06/2015, 29/06/2015-03/07/2015, 06/07/2015-10/07/2015, 13/07/2015-17/07/2015

4 ABCD

A A D

Pii lasOcho  |CANALN.
NPortada ' |CANALN " |
NINGEictas = C|CANALNGT
La Hora N CANALN
D'6a9 CANALN
N Deportes "Edicion CejCANAL N

Datos: Peru

Regiones: Lima

Regién base: Lima

Targets: HM 15-45 ABCDE

Target de referencia de individuos: Lima Personas Total
Perfodo: 11/05/2015-07/06/2015

HM 15-45 ABCDE
rat# aff%  Tarifa
03| as|iaes| k24|
'|RPP Noticias| LMW 2| ap( 173  doed|
RPP Noticias| LMWJV |06:00(18:00] 0.2 12| 168 882
[10:00 - 18:00> RPP Noticias| LMWIV |10:00|18:00| 0.2| 12| 166 882
[18:00 - 23:59> RPP Noticias| LMWJV |18:00/23:59| 0.2] 12| 165 1260
RPP Noticias| LMWJV |22:00/23:59| 0.2 8.5| 161 882

Dias Inicio Final

/ LN N HM 15-45 ABCDE
Canal Dias Inicio  Final
rat%! iratt jaff%
_ o]0 8

Radio

Teniendo en cuenta el publico objetivo, la finalidad que se quiere lograr, la cobertura,
duracién de la campania, y el impacto de los mismos, se ha seleccionado a la radio como el
medio en el cual se difundiran nuestros avisos.

La radio es el medio de comunicacién que llega a la mayor cantidad de personas con
respecto a los otros medios masivos tradicionales, como la television o los medios impresos.

La radio tiene la ventaja de la instantaneidad y simultaneidad. En las zonas rurales, por
ejemplo, la radio llega a espacios donde no llega la television y es un medio de facil
recepcion, llegando inclusive a zonas donde no hay energia eléctrica (hay aparatos de radio
que solo necesitan dos pilas pequefias para funcionar y recibir la sefial). Actualmente, se ha
hecho uso comun que hasta los celulares cuenten con recepcion de radio (en nuestro medio

MINISTERIO (5 LA (L1 C
UL WER

1Y POH

ACIONES

o 2Ol s |




"Decenio de las Personas con Discapacidad en el Peri” 5
“Afio de la Diversificacién Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

cada vez es mas comun el uso de nuevas tecnologias de comunicacioén, como los celulares,
el internet, etc.).

Es importante mencionar que la radio es el medio de mayor penetraciéon en los hogares del
Perl y es el medio idéneo para una camparia social de interés general, porque:

+ Transmite beneficios emocionales y funcionales, genera recordacion.

+ Es un medio que se puede segmentar, por: Sexo, Edad, Geografia esto por sus variada
estaciones y diversos formatos de programacion.

* Bajo costo por contacto.

Permite construir frecuencia del mensaje.

Es el medio que nos da alcance, frecuencia, segmentacion y cobertura. Construye una
frecuencia del mensaje con cobertura a nivel nacional. La seleccion de emisoras se hara en
funcién de la audiencia (rating) y la afinidad con el grupo objetivo a través de compra regular
y compra fija.

GRUPORPP S.A.C.- RPP NOTICIAS:

d. Especialidad GRUPORPP S.A.C.: Conglomerado peruano de medios de radiodifusion
que agrupa emisoras radiales tales como RPP Noticias, Felicidad, Studio 92, FM Capital,
Oxigeno, Corazén y la Zona. Asimismo, cuenta con un canal de television por cable
denominado RPP TV y portales web propios para sus emisoras radiales. Tienen
produccién y presencia local que ayuda a identificar al oyente, televidente y cibernauta
con la problematica propia de su region y no exclusivamente lo que pasa en Lima.
Asimismo, el 57% de la poblacion considera que la emisora radial RPP Noticias brinda la
informacién mas confiable y la gente la percibe como una empresa que promueve la
peruanidad, apoya a la comunidad, promueve valores, asume su responsabilidad y apoya
la cultura, principalmente, segun el estudio cualitativo de Ipsos Apoyo del 2013.

e. Experiencia GRUPORPP S.A.C.: Inicia cuando la radio RPP, administra varias radios
locales de la ciudad de Lima, como Studio 92 y Kebuena!, en los primeros afios de la
década de los noventa, luego adquirié la radio Clasica 96.7, que era anteriormente La
96.7 FM, "La Fuerza del Amor".

Desde el afio 2000, se organizaron estas radios juntas para agrupar el Grupo RPP, en la
cual con el pasar de los afios se integraron otras radios locales como Radio América
94.3, que pasd a ser La Mega 94.3, luego denominada Bravaza 94.3. En el 2005 aparece
Oxigeno 102.1 en la frecuencia 102.1 FM, y Radio Kebuena! pasa a los 88.9 FM, para en
el 2006 convertirla en la actual Radio Felicidad.

En el 2008, la frecuencia de los 96.7 FM, el lugar de Radio Corazén (que continué por
internet) pasé a ser ocupado por la radio de noticias y entrevistas Capital 96.7. A fines de
septiembre de 2012 Bravaza fue desactivada y su frecuencia 94.3 FM pas6 a ser
ocupada por Radio Corazén que de esta manera volvid al aire.

Ya a principios del afio 2011, decidieron crear su propio canal de noticias que esta en

Movistar TV en el canal 10 que es RPP TV, un canal de noticias variadas. En el mes de
julio del mismo afio compraron la frecuencia de la desaparecida CPN RADIO, que pasé a
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llamarse hasta octubre RADIO AMOR 90.5, para convertirla finalmente en una nueva
radio llamada La Zona 90.5.

Asimismo, transmite la sefial de sus radios a través de internet y mediante portales web
propios de cada emisora. Incluso cuenta con el portal web www.rpp.com.pe que es uno
de los sitios de noticias mas visitados en el pais.

Comparacién favorable RPP Noticias Nivel Nacional: Por el lado cuantitativo para
RPP la compra para ésta campafia estd basada en avisos fijos en el horario de 05:00 —
8:00am. Los datos a nivel del programa La Rotativa Del Aire (1ra Edicién) es que liega a
un promedio de 543,700 oyentes ubicandose en primer lugar del ranking en el grupo
objetivo conformado por hombres y mujeres de 18 afios a mas de todos los niveles
socioeconémicos.

Por el lado cualitativo tiene una afinidad de 113% en el grupo objetivo.

GRUPO PANAMERICANA DE RADIOS S.A. - RADIO PANAMERICANA:

d.

Especialidad Grupo Panamericana de Radios S.A.: La radio satisface los variados
gustos musicales con una programacién que combina temas y ritmos latinos preferidos
en cada region del pais basada en la salsa moderna y musica latina matizada con otros
géneros musicales temprano por la mafiana en notas de baladas y boleros. Tiene
sintonia en AM y FM.

Experiencia Grupo Panamericana de Radios S.A.: Emisora musical lider a nivel
nacional que cuenta con mas de 57 afios de trayectoria. En cuanto a la parte técnica
cuentan con: transmisor de 25 KW en Lima, transmisor de 5 KW promedio en las
ciudades principales, transmisor de 1 KW promedio en las ciudades principales.

Comparacién favorable Radio Panamericana: Es la emisora nimero cuatro en el
ranking de audiencia a nivel nacional en el grupo objetivo conformado por hombres y
mujeres de 18 a mas arios de todos los NSE.

Por el lado cuantitativo llega a un promedio de 138,700 oyentes y por el lado cualitativo
tiene una afinidad de 112% en el grupo objetivo conformado por hombres y mujeres de
18 afios a mas de todos los niveles socioeconémicos.

Audiencia Radial Emisoras - HM 18-99 TT
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C.P.I. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS (FM/AM)

Tipo de salida Miles( G.O. de Referencla: HMTotal AB/C/D/E )

Ciudad Nacional Urbano 100 %

Periodo may-15

Lugar de Audiencia Global

Bloque Dfas Lun-Dom

Blogue Horario 06:00-23:59

Grupo Objetivo [Alto-Medio/Bajo Superior/Bajo Inferlor/Marginal] [HombresMuj eres/18-99]
Universo 16192

Muestra 4238

Anka | Emisola Wils | Afinidad  CXSa 30"

Audiencia Promedio

La Karlbeﬁa (FM) 224 2
Moda (FM) 0.9 153.0
anamericana (FM/AMYS=/1 71 09 [7913877°
Nueva Q Fm (FM) 0.8 135.7
La Inolvidable {FM/AM) 0.8 128.4
Ritmo Romantica (FM) 0.6 100.7
La Kalle {(FM) 0.6 96.8
Felicidad (FM/AM) 0.6 89.2
§ Exitosa (FM) 05 84.8 100/  840.00 9.91
La Zona (FM) 0.5 81.8 71 510.00 6.23
Onda Cero (FM/AM) 04 70.6 80 420.00 5.95
Corazon (FM) 0.3 43.5 100 0.00
Oxigeno (FM) 03 43.1 149 0.00
Capital (FM/AM) 0.3 41.1 149 0.00

Studio 92 {FM) 0.2 34.4 100

4 Planeta (FM) 0.2 26.3 100
Otras Emisoras Uma (AM) 03 51.3 100
;i Otras Emisoras Prov. (FM) 53 855.5 103
Otras Emisoras Prov. {AM) 04 59.5 133
Otras Emisoras Lima (FM) 1.5 245.5 107
C.P.l. AUDIENCIA RADIAL DE EMISORAS (FM/AM)
Tipo de salida Miles( G.0. de Referencia: HMTotalAB/C/D/E)
Ciudad Nacional Urbano 100 %
Periodo Mayo 2015
Lugar de Audiencia Global
Bloque Dlas Lun-Dom
Bloque Horario 00:00-23:59
Grupo Objetivo [Alto-Medio/Bajo Superior/Bajo Inferior/Marginal] [HombresMujeres/18-99]
Universo 16192.3
Muestra 4238
Rnkg a ene 0 Ad on (A a 30
ROP(FMAM)  [Noliciero  [La Rotativa DelAlre (tra Edicion) —~  |osi0f ozsaly e WX |l S | saa) 954 1130 529500
R.P.P.(FM/AM) Noticiero |Rotativa Del Aire {1ra Edicion) 05:00f 07:590 | X 28| 4518 971 1160
R.D.P. (FV/AM) Entrevistas |Ampliacion De Noticias 08:00] 08:59] | o | oasl ama2 976| 1130
La Karibefia (FM) Tropical |Los Karibepedidos {Mafi) 10:00| 10:59 x5 b 25| 4109 93.6| 1080
La Karibefia (FM) Tropical  |la Ruleta Karibefia 09:00| 09:59 IX=}Ix Fi 25| 4062 937] 1080
La Karibefia (FM) Tropical La Hora Regalona (Mafi) 1100] 1159 | Fes 24| 3815 91.0|  109.0
R.P.P. (FM/AM) Entrevistas |Ampliacion De Noticias 08:00| 09:59 & | lx. [ 23| 3784 98.4| 1140
R.P.P. (FM/AM) Entrevistas |Enfoque De Los Sabados 09:00] 09:59 il 23] amas 975| 1140
#]R.P.P. (FM/AM) Noticiero |La Rotativa Del Aire (Edic.Mafiana) 05:00{ 07:59 ¢ | 23] s 95.7 114.0
#] La Karibefia (FM) Tropical |Los Karibepedidos (Mafi) 10:00| 10:59 il | 23] na 864| 1040
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Diarios:

Medio de gran penetracién. Atractivo para el grupo objetivo por sus contenidos y variedad
informativa. Nos permite incluir una mayor cantidad de informacién contando con la atencién del
lector.

Los diarios son un medio que los involucra con lo que esta ocurriendo
en su entorno. Confian en ellos para mantenerse informados,
especialmente durante la primera mitad del dia

2A qué hora estan leyendo diarios?
34%
25%

12%
6% 5% 3%
1% 9 9
] . -  — — . ek
6am - 9am 9am - 12m 12pm - 3pm 3pm - 6pm 6pm - Bpm 8pm - 10pm 10pm - 12am 12em - 2am 2am - 6am

“Las secciones adicionales de los W . 1 M "Confio en la/informacion que leo
periodicos los vuelven mas interesantes” R | en los periodicos”

41% R N~ ' 60%

Fuente: IBOPE Media TGI Lima 2014

La prensa escrita es uno de los medios masivos mas importantes que tiene llegada a todos los
NSE vy significa una de las fuentes méas seguras de informacion precisa y veraz sobre cualquier
noticia que se presente.

De acuerdo al siguiente ranking se seleccioné medios impresos que poseen el mayor nimero de
lectores en el grupo objetivo y una buena afinidad.

EMPRESA EDITORA EL COMERCIO S.A. - TROME - PERU 21:

d. Especialidad Empresa Editora El Comercio S.A.: El Grupo El Comercio tiene una
imagen valorada durante afios y es la mas respetada en nuestro pafs, siendo el
conglomerado de medios referente para la comunicacién de actividades institucionales y
acciones comerciales de las empresas privadas o publicas del pafs.

e. Experiencia Empresa Editora El Comercio S.A.: El Grupo El Comercio con méas de 100
aflos de experiencia es especialista en el rubro de prensa escrita: diarios y revistas, lider
en prensa online del pais, agrupa los principales medios en todos los niveles
socioecondmicos: El Comercio, El Trome, Perd 21, Gestion y la Web de El Comercio:
www.elcomercio.com.pe, asi como revistas y suplementos.

f. Comparacién favorable Trome: Se distribuye a nivel nacional y con este diario
alcanzamos principalmente a los sectores socioeconémicos CDE dado que el 80% de
sus lectores pertenece a este grupo. Cuenta con 2'016,326 lectores los domingos en

65




Lo Ministetio

PERU | de Ia Mujer y Secretaria General

Poblaciones Vulnerables

"Decenio de las Personas con Discapacidad en el Pert”
"Afio de la Diversificaciéon Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”

nuestro publico objetivo el cual es hombres y mujeres de 18 afios a mas de todos los
niveles socioeconémicos.

Comparacién favorable Pera 21: Peru.21 es un diario con una imagen seria y joven.
Asimismo, durante los domingos cuenta con muy buena aceptacion en el grupo objetivo
con un promedio de 229,321 lectores en el grupo objetivo compuesto por hombres y
mujeres de 18 afios a mas de todos los niveles socioecondmicos. Tiene una afinidad de
105.93% y permite poner cintillos en portada, caracteristica ausente en otros medios.

PRENSMART S.A. - DIARIO OJO (Nivel Nacional):

d.

f.

2,112,041 2,016,326 172 18| . : 28.85
EL COMERCIO ) 239,830| 443,956 851,163 104.30 105.60| 106,45 3.56, 6.60 12.65
_olo 592,515 512,477 1. .855,092 10535 10467 104.66| 8.81 762 825
315147| 295,275 297,055 92.41 93.70! Coa8] a8 439 4.41
251,281 183,930 229,321, 10643  105.93 105.93 3.73 273 3.41
153,387 103,097 161,950 107.94| 108.66| 107.67 2.28 1.53 2.41
110,945 86,394 117,949 106.23 108,33, 107.97 1.65| 18 175
151,908 175,562| 109,527 103.04) 100.50  100.72 2.26| 261 163
126,144 123,006] 106,407 103,87 10429 103,66 1.87 1.83 1.58
120,420 10,857 101,322| 103.07 101.84 103.11 1.79 1.51 151
84,715 | 112.19| 126 | -
10649 ) w0448 | [ s o

Especialidad Prensmart S.A.: Cadena de medios de comunicacion para informar,
entretener, educar y servir con credibilidad, veracidad y objetividad. Empresa multimedios
con presencia en todas las regiones del pais, brindando informacioén de interés local y
nacional y buscando identificacion del lector de cada regién.

Experiencia Prensmart S.A.: Nace a comienzos de 1962, con el lanzamiento de Correo
Tacna, hasta entonces llamado diario Sur. Luego vendria la instalacién de plantas en
Piura, Arequipa y Huancayo. Dando inicio a una cadena de periddicos, todos llamados
Correo. Unos cinco afios después nacié Ojo, y posteriormente Aja y El Bocédn; cada uno
dirigido y pensado para un publico distinto. El 2012, con 50 afios de labor, EPENSA
renueva su identidad corporativa como GRUPO EPENSA, atendiendo las nuevas
necesidades de la poblacién y las tendencias del mercado, de la mano de los Ultimos
avances tecnolégicos en las comunicaciones.

Comparacién favorable — Diario Ojo (Nivel Nacional): Diario Ojo se ubica en el tercer
lugar en lectoria en el grupo objetivo compuesto por hombres y mujeres de 18 afos a
mas de todos los niveles socioeconémicos, contando con 555,292 lectores y 104.66% de
afinidad los domingos.
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READER DATA

Base: Lima

Periodo(s): Lima_May14_Abris_P
Target(s): HM 18+ TT

Fecha: 10/06/2015

Grupo

BIo
GRUPO OTROS DIARIOS
DEPOR

o e = - e
EL COMERCIO 228,923 104.62

2 TR 1 3 P : S e =

HISSELPG! \ : : ] :

Wl ¢ i N

CORREO 157,554 107.63 2.34
EL BOCON 125,713 103.18 1.87
LiBERO 120,467 103.59 1.79
PUBLIMETRO 108,642 104.07 1.61
GESTION 85,310 112.27 1.27

Digital
La estrategia digital contempla como objetivo aumentar el recuerdo-de nuestra campaiia y

elevar el trafico hacia nuestra web, combinando herramientas digitales con las tradicionales
para aumentar la efectividad. Por ello se ha elegido los siguientes medios:

MyMetrix
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PRESUPUESTO

Para el desarrollo de la presente camparia se tiene previsto la cifra de inversién de S/.
400,000, de acuerdo al siguiente detalle:

RESUMEN DE LA INVERSION

= MES 1 Inversion
CAMPANA
Sem1l  Sem2 Sem3 Semd  SemS total IncIGV S/,
Tv Ablerta
Trps Semanales 14 14
Total Trps 28
Alc+l 14%
Alc+3 2%
Inversién S/. S/. 107,510 S/. 107,509.80 31%
Radio NN
Avlsos por semana 45 35
Total #Avisos 80
Alc+ 1 22%
Inverslén S/. S/. 204,347 S/. 204,346.50 58%
Diarlos NN
Avisos por semana 2 2 2 1
Total #Avisos 7
Alct+1 42%
Inversién S/. S/. 37,684 S/.37,683.62 11%

MONTO TOTAL S/. s/.349,539.92 100%

TOTAL GENERAL INC IGV S/. 349,539.92

Inversion Bruta SOl
Sl.

70000 | |

R.P.P. (FM/AM)
Panamericana FM/AM 57,525.00
oAr = - .-.—--'- 2] = =
20,596.95
11,045.07
6,041.60

349,539.92 100%
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PAUTA TELEVISION
Pra | Lo | Ma M| e ol L | Maf Wi | | Tarifa | fnversion Inversidn
2lalals]s o [oluln|s b NetaS/. | NetaSf. | c.l6v).
Candl 01 [ 11 [Sd | il
TV PERU DEPORTES O T s IV N R RN N E AR K 01 £ O TE O A N1 11 240
TV PERUNOTIOAS-HD MWW | 0040 | 06 I SO0 T 50 ) I B WY B ' 60 ues | L& | 2 il 478008
[ | a Il 23 L D0
mw" ...... yemans —— R 4 +—
Fimemalas Ocho wy [ 000 | 04 | 2 (1 1[101 1] SIS T IS5 55 T I 0 T 1 1
N Portada WY | 900 | 03 » falalale (o s g 10 30 2 n L6000 10400, 11,8001
N Noticias W | 90000 | 03 £ 1 B 0 3 ST 1 2 161 15 i 400 491
. | ! = =
PPV HEE = AR
1500 2140 Wy | 900w | 03 I { NEIEE - BN ' 1 [ 10 30 s 15 16 1624000 19163,
(0600 1000 MWV | 60000 | 02 0o |rjalyiri] 11l 0 20 22 1 1061, 10,640, 1.585.
CAPTALTV  ([1990- 22000 e T e O U e S O A O AP ' 0 0 o
(0600 1000 MWV | 60000 [ 00 O S OB W L O ] 00 04 4 n 0
1 121
OTA AUTA A 0 0 0 0 0 04.0 0,00 (9.8
PAUTA RADIOS NACIONAL
B0i0 OBERTURA P Oraro taje RN S Do NUNEIFIEINRUMALN S2 0o To it Auiso ofa 0t
LI3]4[5]6 ! AR RN 05 Impactos B b B
RP.P.{FMAN) N Fijos (G00-0800 | N |20 2(L2]2 IYRIRARAE! 5| 855 | 82500 | § 144500 | 8. u8N%0 152
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i 0 0 0 i
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PAUTA DIGITAL NACIONAL

S o L | Bannars Standard(
| 12890, 3005230, 188+ (o) oc | e (3T $00000 | 5960000
1200600, (405600
= §
s 11T - PANTALLA 100 ¢ (ujernt)
HINGA DIGITAL A L e 0508 ¥,00000 | §.,20000
- [Profell -VideoIn {180 v {Mufers) v o woo% | 14286 | 900 1}[ . §$1,00000 | 53,2000

§/.5,920.00

Pert), /M de 104

MINGA DIGITAL

Perll, /M da 18+

MIKGA DIGITAL

Al s CA o ¢
173008

Posicionamiento MIMP S/.400,000 Oficina de Comunicacion

Servicios que brinda y S/.400,000 Oficina de Comunicacion
promueve el MIMP

TOTAL $/.800,000
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EJECUCION
La campafia MIMP del presente Plan de Estrategia Publicitaria se ejecutara durante el 2015.
RESPONSABILIDAD

El presente Plan de Estrategia Publicitaria 2015, con relacién a la camparia “MIMP Servicios
que brindamos y promovemos”, es responsable la Oficina de Comunicacién-OC, que
coordinara, monitoreara y supervisara el cumplimiento del Plan de Medios de acuerdo al
informe técnico adjunto.
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